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Abstract 

Introduction: In the dynamic landscape of contemporary entrepreneurship, Artificial 

Intelligence (AI) and Big Data have emerged as transformative forces, redefining 

traditional business paradigms and creating unprecedented opportunities for success. 

The impact of these technologies on entrepreneurial activities is reflected in the 

explosive growth of research interest in recent years, leading to a dispersion and 

fragmentation of existing studies, which complicates the generation of a 

comprehensive and systematic perspective. This paper provides a comprehensive 

literature review by examining existing research on the application of AI and Big Data-

based technologies in entrepreneurship . 
 

Methods: This study employs a meta-synthesis approach. Based on the definition by 

researchers such as Sandelowski and Barroso in 2007, the meta-synthesis method 

comprises seven stages. The study population in the meta-synthesis section includes 

all articles published in reputable domestic and international scientific databases, 

based on keywords related to Artificial Intelligence, Big Data, and entrepreneurship. 

A time frame of 2011 to 2025 was selected for keyword searches. Following the 
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screening of articles, a total of 77 articles (27 Persian and 50 foreign) were selected 

and thoroughly reviewed. Through the coding method, initial codes, concepts, and 

categories were formed. To assess the reliability of the findings, the Kappa coefficient 

(0.80) was used, indicating acceptable reliability. Furthermore, the research quality 

control was previously conducted using the CASP method, and articles lacking the 

necessary quality were excluded and did not enter the coding and thematic analysis 

cycle . 
 

Finding:  The findings indicate that AI and Big Data influence all stages of the 

entrepreneurial process. Furthermore, based on the findings, the "AI and Big Data-

Enabled Entrepreneurship" model was developed, comprising four main categories: 1- 

Antecedents of AI and Big Data application in entrepreneurship, 2- Challenges and 

limitations, 3- Dimensions of AI and Big Data, and 4- Consequences of AI and Big 

Data application in entrepreneurship. Regarding consequences, the findings suggest 

that AI and Big Data technologies impact all stages of the entrepreneurial process, 

including: 1- Opportunity recognition, 2- Opportunity evaluation, and 3- Opportunity 

exploitation. Additionally, they are effective in entrepreneurship education and 

research, as well as in sustainable entrepreneurship. 
 

Conclusions: Based on the research team's analysis, this is the first study to 

systematically synthesize the existing literature on entrepreneurship, AI, and Big Data. 

Specifically, our systematic literature review reveals four distinct clusters. This 

framework can identify specific areas that will attract the attention of researchers and 

entrepreneurs (and even intrapreneurs within established organizations) in the future 

to leverage the potential of AI and Big Data. In conclusion, we believe that delegating 

all automated processes to artificial intelligence—processes that can be performed 

more effectively, accurately, and rapidly than by humans—enables entrepreneurs to 

better express their creative, empathetic, and insightful potential in ways that no 

algorithm can replicate. From this perspective, artificial intelligence should not be 

regarded as a dangerous adversary, but rather as an enabler for entrepreneurs. 
 

Keywords: Artificial Intelligence, Big Data, Entrepreneurship, Business, 

Opportunity Recognition, Machine Learning .1  
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  چکیده

آفرین ظاهر شده  به عنوان نیرویی تحول  و کلان داده ، هوش مصنوعیمعاصر  کارآفرینی  پویایانداز  در چشم   :هدف

تأثیر این  ند.  کنای برای موفقیت فراهم میسابقههای بیوکار را بازتعریف کرده و فرصتکه الگوهای سنتی کسب  ندا

فعالیتفناوری بر  کارآفرینها  پژوهشی  یهای  علاقه  انفجاریِ  اخیر  در سطح  به    در سالهای  است که  منعکس شده 

.  سازدمند را دشوار میتولید یک دیدگاه جامع و نظامکه    تکه شدن مطالعات موجود منجر شده استپراکندگی و تکه

پژوهش مرور  با  مقاله  به این  درباره  موجود  فناوریهای  مصنوعی  کارگیری  هوش  بر  مبتنی  داده  های  کلان  در   و 

 پردازد.  ت می، به بررسی جامع ادبیایکارآفرین

 

بر اساس تعریف محققانی چون ساندلوسکی و باروسو .  بردبهره میفراترکیب)متاسنتز(  پژوهش از رویکرد    نیا  :روش

مقالات    یشامل تمام  بی، روش فراترکیب دارای هفت مرحله است. جامعه مورد مطالعه در بخش فراترک2007در سال  

کلان داده    ،یمرتبط با هوش مصنوع   یهاواژه  دیکل  یبر مبنا  ،یو خارج  یمعتبر داخل  یعلم  یهاگاهیمنتشر شده در پا

 
 10/03/1405 :تاریخ پذیرش مقاله                         03/12/1404دریافت مقاله:  تاریخ 

 . کرمانشاه، ایران  ،رازی دانشگاه  ، کارآفرینیو  تیر یروه مددانشجوی دکتری ،گ  1
  mohamadifar@razi.ac.ir  رایانامه: نویسنده مسئول(.گروه مدیریت و کارآفرینی ، دانشگاه رازی، کرمانشاه، ایران. ) . دانشیار، 2
  .گروه مدیریت و کارآفرینی ، دانشگاه رازی، کرمانشاه، ایران دانشیار،  3
 . ، ایران کرمانشاه، رازیدانشگاه  ، و کارآفرینی تیر یمد دانشیار،گروه 4
 مدیریت و حسابداری ، دانشگاه رازی، کرمانشاه، ایران.  استادیار،گروه  5

 نوع مقاله: پژوهشی 
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پژوهش    نیدر اانتخاب شده است.    2025تا    2011ها، محدودیت زمانی  برای جستجوی کلیدواژه  . باشدیم   ینیو کارآفر

مقاله انتخاب شد و به طور کامل    77در مجموع    ،ی مقاله خارج  50و    یمقاله فارس  27مقالات، تعداد    یپس از غربالگر

  ی ابیارز یو مقوله ها شکل گرفت. برا م یو مفاه هی اول یکدها ،یقرار گرفت و با استفاده از روش کدگذار یمورد بررس

قابل قبول دارد. همچنین کنترل کیفیت    ییای که نشان از پا  ه است( استفاده شد80/0کاپا )  بیاز ضر  هاافتهی   ییای پا

نبودند حذف شده و وارد    مقالاتی که دارای کیفیت لازمو   نیز انجام شد   CASPتحقیق پیش از این از طریق روش 

 .چرخه کد گذاری و تحلیل تم نشدند

 

گذار    ریتاث  فرایند کارآفرینیو کلان داده در تمام مراحل    یاز آن است که هوش مصنوع   یها حاک  افتهی  :هاافتهی

ها مدل »کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده« ترسیم شد. که شامل  همچنین بر اساس یافته  است.

ها،  ها و محدویتچالش  -2پیشایندهای کاربرد هوش مصنوعی و کلان داده در کارآفرینی،    - 1باشد:  مقوله اصلی می  4

پیامدهای کاربرد هوش مصنوعی و کلان داده در کارآفرینی . در قسمت   - 4ابعاد هوش مصنوعی و کلان داده،    -3

ها حاکی از آن است که فناوریهای هوش مصنوعی و کلان داده در تمام مراحل فرایند کارآفرینی که  پیامدها یافته

برداری از فرصت می باشد، تاثیر گذار است. همچنین در آموزش بهره  - 3ارزیابی فرصت    - 2تشخیص فرصت    - 1شامل:  

 آفرینی و نیز کارآفرینی پایدار موثر است.  و پژوهش کار

 

موجود   اتیمند کردن ادباست که به نظام  یامطالعه  نینخست  نیا  بر اساس بررسیهای تیم پژوهش،  :یریگجهینت

مشخص    یما چهار خوشه   اتی مند ادبمرور نظام  ژه، یو. بهپردازدیم  ی و کلان داده و هوش مصنوع   ی نیکارآفر  نهیدر زم

 ی )و حت  نانیمورد توجه محققان و کارآفر  ندهیرا که در آ  یخاص  یهاحوزه  تواندیچارچوب م  نیا.  دهد یرا نشان م

  بهره  ی و کلان دادههوش مصنوع   لیکند تا از پتانس  ییشناسا  رند،یگی( قرار مشدهتیتثب  یهادر سازمان  نانیکارآفر

تواند آنها را به  بندی، ما بر این باوریم که واگذاری تمام فرایندهای خودکار به هوش مصنوعی که میبرای جمع  ببرند.

را میتر و سریعای موثرتر، دقیقشیوه  امکان  این  به کارآفرینان  انجام دهد،  انسان  از  پتانسیل خلاقانه،  تر  دهد که 

راز کنند. با در نظر گرفتن همدلانه و بصیرتی خود را به شکلی که هیچ الگوریتمی قادر به تطبیق با آن نیست، بهتر اب

 این نکته، هوش مصنوعی نه دشمن خطرناکی، بلکه یک امکان ساز برای کارآفرینان است.

 

 1ن یماش یریادگیفرصت،  صیکسب و کار، تشخ ، ینیکلان داده، کارآفر ، یهوش مصنوع :  هادواژهیکل
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1   

 Copyright: © 2026 by the authors. Submitted for possible open access publication under the 
terms and conditions of the Creative Commons Attribution (CC BY) 
 license (https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/) 

 



  160 (و همکارانخسروی ...............)ه با شد طراحی مدل کارآفرینی توانمند 

 

 

 

 

   مقدمه .1

کند. کارآفرینی  های پیشرفت و توسعه جوامع خودنمایی میامروزه کارآفرینی به عنوان نقطه ثقل برنامه

های جدیدی در قالب  ها و افراد دانش نوین خود را به فرصتفرایندی است که به کمک آن، سازمان

در حقیقت کارآفرینی با فرآیند    .)8Moghimi et al.,201(محصولات و خدمات نوآورانه مبدل می سازند

بهره و  ارزیابی  فرصتتشخیص،  از  میبرداری  تداعی  سودآور  )Ardichvili et al., 2003 ;شود.  های 

)Baron, 2006.      باشند و از مهمترین روندهای دنیای  از جمله منابع اصلی فرصت، روندهای بیرونی می

 کنونی گسترش هوش مصنوعی و کلان داده است.  

وکار را  رشد و تکامل است و توانسته است انواع کسب  یکی از فناوریهایی که با سرعتی فزاینده درحال

است.   1ای با خود همراه سازد، هوش مصنوعی های گوناگون تحت تأثیر خود درآورد و به گونهدر حوزه

را می و تحولهوش مصنوعی  بزرگترین  دارای ظرفیت  آفرینتوان  قرن حاضردانست که  فناوری  ترین 

حوزه است  توانسته  که  است  نامحدود  و  وسیع  تحتبسیار  را  مختلف  خود  های  تأثیر 

گردد. با  باز می1950عنوان یک رشته علمی به دهه  . قدمت هوش مصنوعی به)Shafiee,2022(درآورد

سازی و پردازش داده، باعث ایجاد تحولی شگرف و های اخیر در ذخیرهها و نوآوریاین وجود، پیشرفت

انفجاری عظیم در افزایش تواناییها و ظرفیت سیستمهای هوشمند شده است. این تحول و دگرگونی در  

قرار داده استها را تحتزمینة فناوری اطلاعات همة حوزه    ).Garbuio & Lin, 2019(   تأثیر خود 

 Iansiti)تمدن را رقم زده است    خ یدر تار  نانهیفرصت کارآفر  نیتربزرگ  ، یظهور عصر هوش مصنوع

and Lakhani 2020 .) 

وکارها  کسب  ی ریپذاسی و مق   ینحوه توسعه، طراح  یبرا  یمهم   یامدهای پ  یهوش مصنوع  ن،یبر ا  علاوه

کارآفر فرآ  نان یتوسط    یمثال، هوش مصنوع  یبرا )Chalmers et al. 2021.( دارد  ی نیکارآفر  ند یدر 

  ش یرا افزا  ندها یفرا  ییو کارا  ی ریپذانعطاف  ، یرا بهبود دهد؛ اثربخش  یریگ می تصم  ی هاستمیس  تواندیم

بهره هز  یوردهد؛  ببرد؛  بالا  دهد؛    هانهیرا  کاهش  ک  ییکالاها  ای را  بالا  ت یف ی با  سطح  و  از    یی بالا 

 )Roppelt et al. ; Kraus et al. 2022a; Giuggioli and Pellegrini 2023کند  دیتول  ی سازیشخص

). Zahlan et al. 2023; Szukits and Móricz 2024; 2023بر هوش   ی مبتن  ی هاحلراه  ن،یعلاوه بر ا

شدن    ک ی قرار دارند. دموکرات  نانیصرفه در دسترس کارآفربهنسبتاً مقرون  یانهیاکنون با هز  یمصنوع

  دان ی م  بیترت نیابزرگ رقابت کنند و به  یها با شرکت  ی حت  دهد یاجازه م   نان یبه کارآفر  یهوش مصنوع

  )Truong et al. 2023; Michael et al. 2023.(شودتر میسطحرقابت فناورانه هم

برای   هم  این  و  است  شده  آغاز  وناگزیر  وضوح  به  کارآفرینی  در  داده  کلان  و  مصنوعی  هوش  عصر 

های هوشمند  پژوهش)علم کارآفرینی( و هم برای اقدام کارآفرینانه)عمل کارآفرینی( صادق است. ماشین

ها نه تنها الهام بخش و توانمندساز نسل جدیدی از تحقیقات در این زمینه هستند، بلکه آنها  و الگوریتم

ها  همچنین پدیدۀ واقعی دنیای کارآفرینی را شکل خواهند داد. به عنوان مثال: توسعه/شناخت فرصت

های کارآفرینانة هوشمند، یا پیوند و تعامل متقابل بین افراد کارآفرین و  های تجاری، استراتژیو ایده

 .   )Obschonka & Audretsch, 2020( هوش ماشینی 

 
1Artificial intelligence  
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پژوهشگران   یرا از سو  یتوجهتوجه قابل  نانهیکارآفر  یهاتیبر فعال  ی و کلان دادههوش مصنوع  ریتأث  نیا

اند  حال، مطالعات موجود پراکنده نیبا ا  .)Uriarte et al,2025( به خود جلب کرده است زیحوزه ن نیا

بر اساس بررسی های پژوهشگر، پژوهشی که با    .سازندیمند را دشوار مجامع و نظام  دید  ک ی   جادیو ا

رو،   نیاز ا یک روش مرور نظام مند مانند فراترکیب، در این زمینه در ایران انجام شده باشد یافت نشد.

  ی هاچارچوب  جادیضرورت ا  ن یتحول موضوع و همچن  ریس   همند وجود دارد کمرور نظام  ک ی به    ی جد  ازین

 . ردیرا در نظر بگ ینظر

   لذا پژوهش حاضر با هدف »طراحی مدل فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده«

و   را تجمیع کند  انجام شده  نتایج پژوهشهای  فراترکیب،  از طریق روش پژوهش  تا  انجام شده است 

و به سوالاتی    ها و ابعاد و پیامدهای این پدیده را آشکار سازد.ها و پیشایندها و محدودیتفرصتها و چالش

پیامدهای استفاده از هوش مصنوعی و کلان داده در کارآفرینی چیست؟  از جمله سوالات زیر پاسخ دهد:  

تاثیرات هوش مصنوعی و کلان داده در هر یک از مراحل فرایند کارآفرینی چه می باشد؟ در مرحله  

تاثیراتی دارد؟ در مرحله ارزیابی  تشخیص فرصت کارآفرینی، استفاده از هوش مصنوعی و کلان داده چه  

برداری از فرصت استفاده  فرصت، استفاده از هوش مصنوعی و کلان داده چه اثراتی دارد؟ در مرحله بهره

استفاده از هوش مصنوعی    هایو محدودیت  هااز هوش مصنوعی و کلان داده چه تاثیراتی دارد؟ چالش

و کلان داده در فرایند کارآفرینی چیست؟ چه پیشایندهایی برای استفاده از هوش مصنوعی و کلان  

 ابعاد هوش مصنوعی و کلان داده چه می باشد؟ داده در فرایند کارآفرینی لازم است؟ 

در کارآفرینی  و کلان داده  های مبتنی بر هوش مصنوعی  بنابراین، این مطالعه پویایی و اهمیت فناوری

می بررسی  موجودرا  دانش  و    چارچوب  یک  طریق   از   را —پژوهشی  های شکاف  جمله   از—کند 

   .کندمی سنتز ساختاریافته

 

 . مبانی نظری و پیشینه پژوهش2

های پژوهش بر اساس مبانی نظری  و سپس به بررسی پژوهشهای انجام  در این قسمت به توضیح کلید واژه

 پردازیم.شده می

بسیاری در این رشته ارائه شده است.    هایکارآفرینی یک رشته مطالعاتی گسترده است و نظریه  کارآفرینی:

توسعه  برای  به عنصر مهمی  و  تغییر شده  و  نیز دستخوش دگرگونی  فناوری، کارآفرینی  و  توسعه علم  با 

و نظریه های متفاوتی در این  بستر مطالعه کارآفرینی وسیع است  اقتصادی و اجتماعی تبدیل شده است.  

حوزه ارائه شده است. به طور مثال: کارآفرینی به عنوان فرایند نوآوری، کارآفرینی به عنوان ایجاد کسب و  

کارها یا سازمانهای جدید، کارآفرینی به عنوان کسب و کار خطر پذیر سازمانی، کارآفرینی به عنوان فرایند  

سسات با اندازه کوچک و متوسط، کارآفرینی به عنوان فرصت و ..... . تخریب خلاق، کارآفرینی به عنوان مو

سال شده  در  حاصل  نسبی  اجماع  فکری،  نحلة  یک  عنوان  به  فرصت،  عنوان  به  کارآفرینی  بر  اخیر  های 

کنند که از طریق  ونکاترامان و شین کارآفرینی را به عنوان فرایندی تعریف می  )Moghimi et al.,2018(است

شوند« آنها بیان می کنند  برداری میهایی برای خلق کالا و خدمات آتی، کشف، ارزیابی و بهرهآن »فرصت

ها  برداری از فرصتها یعنی فرایندهای کشف، ارزیابی و بهرهکه رشته کارآفرینی باید به مطالعه منابع فرصت
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بهره و  ارزیابی  کشف،  به  که  بپردازد  افرادی  مجموعه  فرصتو  میبرداری  اقدام  ) & Shaneکنندها 

Venkataraman., 2000)   . 

متوالی است.    بیان می کند کارآفرینی فرایندی   1هاست. شکلکارآفرینی حاصل تعامل بین افراد و فرصت

 های بازخورد دارد.این فرایند بدون تردید خطی نیست وحلقه

 

 از فرصت برداریبهره 
 

 کشف فرصت 
 

 وجود فرصت 

 
  )Eckhardt and Shane,2003( جهت فرایند کارآفرینی -1شکل 

Figure 1. Direction of the Entrepreneurship Process 

در این پژوهش از تعریف فرایند کارآفرینی بر اساس نظریه شین و ونکاترامن، استفاده شده است و فرایند  

 برداری از فرصت، شناخته شده است.به عنوان فرایند کشف فرصت، ارزیابی فرصت و بهره کارآفرینی 

  ده یچی و حل مسائل پ  فیانجام وظا  یچگونگ  ی عنوان »بررسبه  ی به طور کل  یهوش مصنوع  :1هوش مصنوعی  

را الگور  تالیجید  یهاانهیتوسط  قدرت    یمسائل  شود؛یم   فیتوص  هاتمیو  و  استدلال  به هوش،  معمولاً  که 

به  یحت   ای دارند    ازین  یانسان   ین یبشیپ هستند،  آن  از  برافراتر  شرا  قیتطب  یخصوص    ر« یمتغ   طیبا 
(Obschonka & Audretsch, 2020 .) 

چهار فصل    هیرا با استفاده از تشب  ی هوش مصنوع  خچهیتار )Kaplan & Haenlein.,2019( کاپلان و هینلین 

حوزه    ن یها و رکودها( در اها و فرودها )رونقاوجبه    هیتشب   ن یاند. اداده  ح ی( توضز یی)بهار، تابستان، زمستان، پا

هوش   رشفافیغ ت یاز ماه یناش یاز حد )تا حد شیب غاتیتبل  لیبه دل یبا اهداف بزرگ اشاره دارد که گاه

در برآورده کردن انتظارات، مورد    ی( و ناتوانیعموم / یارسانه  یها گمانحدس و    لیبه دل  یو تا حد  یمصنوع

 . ردیگیانتقاد قرار م

نورویگ  و  رو  )Russell & Norvig.,2010(  راسل  مصنوع  یاصل   کردیچهار  هوش  شناسا   یدر  و    ییرا 

 اند از: اند که عبارتکرده ی بنددسته

انسان1 تفکر  توسعه هوش مصنوعیشناخت  یسازمدل  کرد ی)رو  2ی .  نظر  ی:  اساس  و    یهاهیبر  انسان  ذهن 

 (،یشناس در روان یتجرب ی هاک ی و تکن  هایساز هیشب /یاانهیرا ی هایسازشواهد حاصل از مدل

 سنت منطق(،  ای ) یتفکر منطققوانین   کردی رو)3  ی. تفکر منطق2

ها  را انجام دهد که انسان  یی که کارها  یهوش مصنوع  جادی: انگ یآزمون تور  کردی)رو  4ی عمل کردن انسان.3

 (، و  ی فراتر از عملکرد انسان ا ی صیتشخ رقابلیغ ی در سطح دهند، یانجام م  ی بهتر از هوش مصنوع

  نیرفتار خود، بهتر  ی سازنهیکه با به  ی صنوع: توسعه هوش میعامل منطق   کرد ی )رو  5ی عمل کردن منطق.4

 حاصل کند(.  تیعقلان ی اقتصاد اتیممکن را بر اساس فرض  جهینت

 
1Artificial intelligence                                 
2 thinking humanly 
3thinking rationally                                      
4acting humanly   
5acting rationally                                            
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و کاربرد آسان در    ،ی اضیر  یها هیپا  ،یریپذاسیمق   تیقابل  ت،یعموم  لیبه دل  ی عمل کردن منطق   کردیرو

بوده است. به طور خاص،    یهوش مصنوع  یهادر پژوهش  کردیرو  نیترها( غالب)و داده  یواقع  یایمسائل دن

  یبه دستاوردها  یاب یتها در دس ( به انسانDL)  قیعم   یریادگی ( و  ML)  نی ماش  ی ریادگیمانند    ییهاحوزه

مشاهدات    ، یکنون  ت یدر وضع  ی ادی ز  ت یکه عدم قطع  ی طیدر شرا  ی اند، حت کمک کرده  زیانگشگفت  ی مهندس

 وجود دارد. نده یآ ی هاین یبشیو پ

دانش )از    گاهی پا  تیریو مد  جادیا  یهانهیهز  شیافزا    ل یدانش و خبره به دل  یهاستمی در س  ه یاول  ت یموفق 

و  ML  یهامواجه شد. در عوض، روش  تی( با محدودیافزار، برق، و نگهدارافزار، سختنرم  یهانهیجمله هز

DL ردیبگ اد یها از داده ماً یمستق دهند یاجازه م  ی به هوش مصنوع)Bickley et al,2025. ( 

 ست؟ی در چ یسنت  یوتریکامپ  یهابا برنامه یهوش مصنوع تفاوت 

 دارند.  شدهیزیربرنامه شیثابت از دستورات از پ  یا: مجموعهیسنت  یوتریکامپ   یهابرنامه  •

مصنوع  یهاستمیس • توانایهوش  و    یریادگی  یی:  دارند  را  تجربه  اساس  بر  خود  عملکرد  بهبود  و 

  )Chalmers, et al, 2021(به مرور زمان سازگار شوند توانندیم

یادگیری ماشین، یادگیری  در این پژوهش تمامی انواع هوش مصنوعی مورد نظر قرار گرفته است از جمله  

تقابلی، هوش مصنوعی مولد، شبکه های عصبی عمیق نقلیه خودرانعمیق، یادگیری  ،  ، رباتیک و وسایل 

 و.... .  پردازش زبان طبیعی 

مسئله مدرن حجم، سرعت، تنوع، و    یکلان به بررس  یهاداده  حوزه  :(Big Data - BDکلان )  یهاداده

روزانه ما    یو نظارت بر رفتارها  شدهیشخص  ی به ابزارها  نیحوزه همچن  نی. اپردازدیها مداده  ندهیصحت فزا

کرده    دای ما پ  یدر زندگ   تالیجید  یاست که فناور  یت یاهم   یمنطق  جهیکلان نت  یهاتوجه دارد. »داده  زین

 هستند«   ش یدر حال افزا ی اسابقهیها با نرخ ب که داده یی است، جا
که عصر    دهندیشواهد نشان م.    وکار جلب کرده است کسب  ات ی در ادب  ی ادیتوجه ز   ن یکلان همچن  ی هاداده

 ن یبر ا  علاوه.  کند  تحولم  ( رای تیریسطوح مد  نیدر بالاتر  یها )حت سازمان  تیریمد  تواندیکلان م   یهاداده

 شود:  یم  فیتوص ت یریوکار و مدکسب  اتیکلان در ادب یهاداده  لیاز تحل یسه استفاده اصل 

  اتیبهبود عمل   یبرا  یخیتار   یهاپنهان در داده  یالگوها و روندها  یی: شناسایصیتشخ /ی ف یتوص  لی. تحل1

 موجود. 

 . یخ یو تار یکنون  یهابر اساس داده ندهیآ یرفتارها  ا ی دادهایرو ی نی بشی: پین یبشی. پ2

  ) .Bickley et al,2025(ممکن  ج ینتا  نیبه بهتر  ی ابیدست   یها براآن  لیاقدامات لازم و دلا   نیی: تعیزی. تجو3

انتخاب دستهداده از  بعد  آن صورت میبندیهای خام  اولیه روی  پردازش  و سپس  دادهشده  و  های  گیرد 

ها آنالیز  کاوی، روی آنهای دادهگیری از روشها و بهرهشوند و مبتنی بر ویژگی مشترک آناضافی پاک می

شوند که در مراحل  گیرد و پس از استخراج الگوهای پرتکرار و تفسیر و ارزیابی به دانش تبدیل میصورت می

بر روش از حوزهآخر، علاوه  استفاده  استنتاج بشری سهم  های ریاضی،  ی شناختی و خبرگی و همچنین 

 )Mohammadifar & Khosravi, 2023( .گیری دانش دارا استبسزایی در شکل

 

اند و  کلان داده و هوش مصنوعی اغلب در هم تنیده  (:BDکلان ) ی ها( و دادهAI)  یهوش مصنوع بیترک

دهند. با این حال هوش مصنوعی  های تحول دیجیتال فعلی در جامعه، دست به دست هم میبه عنوان محرک
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های عصبی بر اساس مقادیر کمتری از  های کوچکتر هم باشد، مثلا شبکهدادهتواند مبتنی بر مجموعة  می

 (. Obschonka & Audretsch, 2020) های موجود استداده

  یعن ی)  ترقیمتقابل، به عبارت دق  یستیهمز  ک ی دارند:    ست یزهم  یاکلان رابطه  یهاو داده  یمصنوع  هوش

  قیعم  یریادگ ی( و  ML)  نیماش  یریادگ ی  ژهیو)به  ی تکامل مشترک سودمند(. هوش مصنوع  ا ی  ی ستیزهم  ک ی

(DL) شرفتی پ یتر )که معمولاً برامشخصات بزرگ را یها وابسته است، زبه شدت به در دسترس بودن داده  

  یهاداده  یعنی دارند )  ازین  یتربزرگ  یهاهستند( معمولاً به اندازه نمونه   ازیمورد ن   ترقیدق   ینی بشیقدرت پ

و   ML  ژهیو)به  یهوش مصنوع  ی هاستمیو س  ها تمیبه الگور  یاندهیبه طور فزا  زیکلان ن  یها(. دادهشتریب

DLاسیها در مقدادهاند.  کلان وابسته  ی هاارزش داده  رهیدر زنج  ی اتیمراحل ح  شبردیو پ  ی بانیپشت   ی( برا  

ا  یها و زندگ روزانه شرکت  اتیدر عمل  می عظ افراد  آنجا که را  شوندیم   جادیروزمره  اکنون در    هاانهی و »از 

است    ی منطق   ن، یتر خواهند شد«. بنابراکلان فقط بزرگ  ی هادخالت دارند، داده  یاز معاملات اقتصاد   ی اریبس

ا به  نیکه  را  ترکدو  بگ  ی ب یصورت  نظر  احت  میریدر  ا  اطی)با    یزیمتما  یهاتیها هنوز موجودکه آن  نیاز 

  ) .Bickley et al,2025(هستند

می    همانند هر نوآوری رادیکال)بنیادی(، هوش مصنوعی   : ینیو کلان داده با کارآفر  یهوش مصنوع وندیپ

جدید، معرفی محصولات و خدمات جدید    هایتواند کار آفرینان را توانمند سازد و قادر سازد به خلق فرصت

تواند  علاوه بر این هوش مصنوعی نه تنها می  .  )Giuggioli & Pellegrini, 2023(از طریق ابزارهای کارآفرینانه

تر را تشویق  های سنتیهای مبتنی بر هوش مصنوعی را بهبود ببخشد، بلکه همچنین شرکتعملکرد سازمان

های مبتنی بر هوش مصنوعی توسعه دهند.  حلهای کسب  و کار خود را با استفاده از راهکند تا مدلمی

بزرگ  AIظهور عصر   بنابراین  است،  ایجاد کرده  تاریخ تمدن  در  را   & Iansiti)  .ترین فرصت کارآفرینی 

Lakhani., 2020 .) 
کند، از جمله،  می  1های کاربردی مرتبط با کارآفرینی را متحول ها، زمینهبه همین ترتیب، این انقلاب داده

نوآوری های عظیم»دومین عصر  این دگرگونی   )Cockburn et al. 2018(.صنعت، مدیریت کسب و کار و 

قرار دارد.  -سال پیش  200انقلاب صنعتی  -« را ساخته است، که در مقابل »اولین عصر ماشینی« 2ماشینی 

بنابراین، این عصر ماشین دوم، نه توسط زغال سنگ و بخار، بلکه توسط داده ها و هوش مصنوعی هدایت  

نوعی »الکتریسیته جدید« توصیف میمی از متخصصین، هوش مصنوعی را  کند، که صنعت و  شود. یکی 

ها  کلان داده .سال پیش این کار را انجام داد   100دهد، همانطور که برق  تجارت را به روش اساسی تغییر می

های هوشمند هستند. اکنون سوال این است که آیا  سوخت، »نفت جدید« برای هوش مصنوعی و ماشین

  3هوش مصنوعی و کلان داده موجب تغییرات نوآوریهای افزایشی یا رادیکال)شومپیتری( در تحقیق و اقدام 

کارآفرینانه خواهند شد یا اینکه منجر به تغییر پارادایم کامل و یک »انفجار دانش« خواهند شد که قوانین  

  )Obschonka & Audretsch, 2020(دهد؟.بازی را تغییر می

 های مرتبط به طور خلاصه در جدول زیر ذکر می گردد: پژوهش :پیشینه پژوهش
 

 
1Disruptive   
2 second machine age                                    
3research and practice   
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 پیشینه داخلی و خارجی  :1جدول 
Table 1. Domestic and International Literature Review 

نام   مجله  ردیف 

 سال / پژوهشگران

 های پژوهش یافته 

 

1 

پژوهشنامه پردازش و  

 مدیریت اطلاعات 

 امینی و همکاران 

1399 

   الگوی مدل کسب و کار داده محور را فهرست کردند. 26

 

 

2 

های  مجلة پژوهش

 کارآفرینی

 شفیعی

1401 

 

هایی  جویی در زمان و هزینه و چالشفرصتهایی چون نوآوری و صرفه

چون: عدم اطمینان و اعتماد کافی،نبود امنیت کافی، بحران منابع  

 انسانی،و کمبود نیروی کار متخصص و ماهر شناسایی شدند.

 

3 

فصلنامه علوم و فنون  

 مدیریت اطلاعات 

رحیمی کلور و  

 اکبری آرباطان 

1402 

 

 

 دهنده شامل قابلیت  مضمون سازمان 9فرصتها با 

وکارهای نوپا، همگرایی تکنولوژی با اهداف  سازی برای کسبشبکه

آوری  آفرینی شغلی،تابمحوری جهانی، ارزشکارآفرینان، مشتری

مضمون  9ها نیز در قالب وکارهای نوپا شناسایی شدند. چالشکسب

 ندهی شدند.سازما

فصلنامه کاوشهای   4

 مدیریت بازرگانی 

مولایی و همکاران،  

(1403 ) 

 

فروشیهای اینترنتی ایران از  خرده  الگوی فرصتها و چالشهای کلان داده در

فعالیتی فروشگاه،   مضمون فرعی تشکیل شده است که در چهار سطح 15

  بندی شد و نتایج نشان میدهد شرکتهای شرکت، مشتری و بازار دسته

برداری از فرصتها و مدیریت چالشها میتوانند به مزیت  فروشی با بهرهخرده

بینی نیازهای مشتریان و الگوهای  پیدا کنند و برای پیش رقابتی دست 

 .خرید آنان استفاده کنند

مجله مطالعات   5

 روانشناسی 

نیلی احمد آبادی و   

 فیض آبادی، 

(1403( 

چارچوب هوش مصنوعی در آموزش کارافرینی در مدارس ابتدایی با  

ابعاد آموزش کارآفرینی، نوآوری و  مفهوم) 182مقوله،  21 بعد، 5استخراج 

کارآفرینی، هوش مصنوعی در آموزش،عناصر کارآفرینی در نظام آموزش  

 .شکل گرفت (و پرورش و چالشها و فرصتها 

نشریه آینده پژوهی   6

 ایران 

محمدی زنجیره و  

 همکاران،  

(1403 ) 

 

  وریدگرگونی تجاری و افزایش بهرهA2  پیشرانهای هوشمندسازی

A12و تولید پایدار و کنترل آلودگی ،A19   اثرگذاری و اثرپذیری بالاتری

نسبت به سایر پیشرانها دارند و درنتیجه، نقش مهمی در آیندۀ کسب و  

 .کار دیجیتالی بازی خواهند کرد

نشریه پژوهشهای   7

 کارآفرینی و نوآوری

و همکاران،   ی باران 

(1404 ) 

 

ریزی شده)هنجارهای  تاثیر مثبت پذیرش چت جی پی تی بر رفتار برنامه

ذهنی، کنترل رفتاری ادراک شده و نگرش به کارآفرینی دیجیتال( و قصد  

 کارآفرینی دیجیتال تایید شد. 

 

8 

Small Business 

Economics 
Obschonka & 

Audretsch, 

)2020 ( 

پیشرفت سریع هوش مصنوعی و سایر فناوری های کلان داده در تحقیقات  

تاکید بر متقابل بودن زمینه های در حال  -معاصر کارافرینی، شناسایی شد.

 - تکامل تحقیق و عمل کارآفرینی، شد.

 

9 
Journal of 

Business 

Venturing 

Shepherd & 

Majchrzak, 

)2022 ( 

العاده  توان با کارآفرینی ترکیب کرد تا یک ابزار فوقهوش مصنوعی را می

پیوند هوش مصنوعی و کارآفرینی یک ابرابزار برای نتایج و  -را نشان دهد

 فرایندهای مولد، می باشد.

 

10 

International 

Journal of 

Entrepreneurial 

Behavior & 

Research 

Giuggioli & 

Pellegrini, 

)2023( 

ثابت می مطالعه  مورد  این  در  عمیقی  پیامدهای  مصنوعی  که هوش  کند 

- طریق: فرصت  4کارآفرینی دارد. به ویژه تاثیرات مثبت بر کارآفرینان به  

 عملکرد، و آموزش و پژوهش -گیریصمیم ت

11 Journal of 

Economic 

Surveys 

Bickley et al, 

(2025) 
پا  توانندیم BD و AI که  میکنیم  شنهادیپ توسعه   فی ضع  دار ی به 

(Weak Form) ی داریپا   آلدهیتحقق ا   دبخشیزمان نو کمک کنند، و هم  

 .هستند زین  (Strong Sustainability) یقو
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12 Review of 

Managerial 

Science 

Uriarte et al, 

(2025) 

 

گیرد که بخش  مندی به این حوزه، این مطالعه نتیجه میبا وجود رشد علاقه

اند. بر اساس  های دانشگاهی در این زمینه سطحی بودهای از پژوهشعمده

پیامدهاپیشایندها، تصمیمهای  چارچوب ها، نظریهو   (ADO) ها و 

و روش زمینه برای  (TCM) هاها  پیشنهادی  مسیرهای  پژوهش  این   ،

 .دهدتحقیقات آینده ارائه می

13 Sustainable 

Futures 

Mumi et al, 

(2025) 

 

ای به بخشی  طور فزایندهدهد که هوش مصنوعی بههای ما نشان مییافته

فعالیتجدایی از  بهناپذیر  است؛  شده  تبدیل  کارآفرینانه  که  گونههای  ای 

می تقویت  را  تصمیمنوآوری  میکند،  بهبود  را  توسعه  گیری  از  و  بخشد 

 کند. حمایت می وکار های کسبمدل

14 The Journal of 

Technology 

Transfer 

Grimaldi at al, 

(2025) 
  ی هاتیمنجر شد که در آن، فعال  یچارچوب مفهوم  کی   ن یبه تدو  هاافتهی

فرا  با  انواع  داده  ینیکارآفر   یندهایمرتبط  و  فرصت،  خلق  مراحل  محور، 

که    یاند؛ چارچوب شده  ی بندطبقه  وم یحاصل از آن در کنسرس  ی هاینوآور

مؤثر    ی هایاستراتژ  نی در تدو  ران ی و مد   نان یکارآفر  ی برا  یی راهنما  تواند یم

 .داده باشد لیتحل

15 International 

Journal of 

innovative 

research in 

Technology 

Thakur et al, 

(2025) 
وکارها در دستیابی به مزیت  ها و کسبتواند به استارتاپهوش مصنوعی می

بهینه کند.  رقابتی،  کمک  بازار  جایگاه  بهبود  و  منابع،  تخصیص  سازی 

آفرین هوش مصنوعی در  های این مطالعه به درک بهتر ظرفیت تحولیافته

توصیه و  کرده  بهرهکارآفرینی کمک  برای  بینشهایی  از  مؤثر  های  گیری 

دهد. این پژوهش بر نقش حیاتی هوش  مبتنی بر هوش مصنوعی ارائه می

 .دهی به آینده کارآفرینی تأکید دارد مصنوعی در شکل

 

با توجه به اینکه بر اساس بررسی های پژوهشگر، پژوهشی با موضوع پیوند هوش مصنوعی وکلان داده با  

کارآفرینی که به روش فراترکیب انجام شده باشد و نتایج پژوهشهای انجام شده را ترکیب کند، در کشور  

باشد و به رفع خلاء تئوریک این حوزه کمک خواهد کرد و  یافت نشد، لذا این پژوهش دارای نوآوری می

 موارد کاربردی فراوانی نیز به همراه خواهد داشت. با بررسی پژوهشهای صورت گرفته سوال اصلی پژوهش:

تاثیرات کاربرد هوش مصنوعی و کلان داده بر فرایند کارآفرینی چه می باشد؟ پیامدهای استفاده از هوش  

مصنوعی و کلان داده در کارآفرینی چیست؟ چه چالشها و محدودیتهایی در این زمینه وجود دارد؟ ابعاد  

هوش مصنوعی و کلان  هوش مصنوعی و کلان داده در این زمینه چیست؟ پیشایندهای لازم برای کاربرد  

داده در کارآفرینی چیست؟ به پاسخ نرسید. لذا با انجام این پژوهش گامی در جهت شناخت بیشتر موارد  

 نظری و کاربردی این موضوع برداشته خواهد شد.

 

 

 شناسی پژوهش . روش3

روش پژوهش این مطالعه، بر حسب هدف، کاربردی، از لحاظ روش بررسی و تحلیل، کیفی خواهد بود و  

آوری اطلاعات  های غیر آزمایشی)توصیفی( خواهد بود. و بر اساس جمعها جزء پژوهشاز لحاظ گردآوری داده

 باشد. از نوع تحقیقات اسنادی  می

قابلیت  پژوهشهدف   کلان داده در  هوش مصنوعی وها و پتانسیل  حاضر، شناسایی، استخراج و تجمیع 

 می باشد.  مبتنی بر متون مقالات برتر علمی  فرایند کارآفرینی،
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بخش   به    1فراترکیب از روش  کیفی    در  انواع روشکه  از  یکی  فرامطالعهعنوان  ) & Benchاست2  های 

)Day.,2010.  های  سازی چندین مطالعه جهت ایجاد یافته. فراترکیب به دنبال یکپارچهاستفاده خواهد شد

. یکی از اهداف کلی این روش  )Walsh & Downe.,2005(رودها به کار میجدید و تفسیر و تحلیل عمیق آن

جامعه مورد مطالعه در بخش فراترکیب   بندی در سطوح بالا و نیز توسعه مفاهیم است.پردازی و جمعنظریه

های مرتبط  های علمی معتبر داخلی و خارجی، بر مبنای کلید واژهشامل تمامی مقالات منتشر شده در پایگاه

بر اساس تعریف محققانی چون ساندلوسکی و باروسو در  باشد.  با هوش مصنوعی، کلان داده و کارآفرینی می

  2ای فراترکیب در شکل  ، روش فراترکیب دارای هفت مرحله است. مراحل و روش هفت مرحله2007سال  

 شود.توضیح داده می پژوهش های ذکرشده روندشده است.در ادامه و بر اساس مراحل و گام آورده

 
 

 

 
 

  )sandelowski & Barroso.,2007(مراحل فراترکیب .2شکل
Figure 2. Meta-Synthesis Process 

اول  تحقیقچارچوب  - گام  سؤال    :بندی سؤالات  بیان  گام  اولین  فراترکیب  در    است.  پژوهشدرروش 

 مدل فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده چیست؟  - :حاضرسؤال اصلی پژوهش

دوم نظام  -گام  تحقیقجستجوی  ادبیات  مقالات    :مند  از  مجموعه  این  شناسایی  تحقیقات  برای  همه 

بر مبنای  های علمی معتبر داخلی و خارجی از طریق موتور جستجوی گوگل اسکالر  منتشرشده در پایگاه

های علمی داخلی  پایگاه  استفاده شد.  هوش مصنوعی، کلان داده و کارآفرینی های مرتبط با حوزه  کلیدواژه

شامل: پژوهشگاه اطلاعات و مدارک علمی )ایرانداک(، پایگاه مرکز اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی، مگیران  

های علمی خارجی  شامل: اسکوپوس، وب آوساینس، ابسکو، الزویر، امرالد، اشپرینگل،  و سیلیویلکا و پایگاه

 2025تا    2011ها، محدودیت زمانی  تجوی کلیدواژهبرای جس  ساینس دایرکت، پروکوئست و آکادمیا و... بود.

پس از  تعلق دارد.   Deep-Learningمقطعی از هوش مصنوعی است که به  2011انتخاب شده است . سال 

 شد: آوری مقالات استفادههای زیر جهت جمعگوناگون، در انتها ترکیبی از کلیدواژه های آزمایش کلیدواژه

وکار  کسب  جاد یا"و    (" *entrepreneur")  ین ی: شامل تمام اشکال مرتبط با کارآفر"ی نیکارآفر" . مرتبط با  1

 (opportunity recognition)و تشخیص فرصت  ("venture creation") " دیجد

و ( "deep learning")  "ق یعم  یریادگی"،  " یهوش مصنوع"،  "AI"شامل    "یهوش مصنوع". مرتبط با  2

 ( " Big data")  "کلان داده "و   (" machine learning") "ی نی ماش یریادگی"

 بود:  ریبه صورت ز یینها یجستجو عبارت

("entrepreneur*"OR “opportunity recognition” OR "venture* creation") AND ("artificial 

intelligence" OR "AI" OR "deep learning" OR "machine learning" OR Big data OR “BD”) 

 
1 Meta-Synthesis                                         
2 Meta-Study 

طرح  -1

سوال  

 پژوهش

مطالعه  -2
مند  نظام

ادبیات  
 پژوهش

3-
ستجو و  ج

انتخاب  
مقالات  
 مناسب 

4-
ستخراج  ا

اطلاعات از  
 مقالات 

تحلیل  -5
یافته های  
حاصل از  
 مطالعات 
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7 -
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یافته  
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هوش مصنوعی و عبارات مرتبط با آن  -2کلان داده و عبارات مرتبط با این فناوری و    - 1یا به عبارت دیگر:

،  گرفتجهت جستجوی مقالات تحقیق مورداستفاده قرارکه  کلمات کلیدی    .کارآفرینی و عبارات مرتبط آن-3

 به شرح ذیل است: 

-کلان داده و کارافرینی   - هوش مصنوعی و کارآفرینی  - کلان داده-هوش مصنوعی   های فارسی:کلیدواژه

هوش مصنوعی و ایجادکسب و کارهای  -تشخیص فرصت و کلان داده  - وش مصنوعی و تشخیص فرصته

 نوپا

 های انگلیسی:کلیدواژه
Big data & Entrepreneurship- AI (artificial intelligence) & Entrepreneurship – ML 

(machine learn) & Entrepreneurship - opportunity recognition & AI- opportunity recognition 

& BD-AI & venture creation 
های منتخب در گام سوم، لازم  کارگیری کلیدواژهپس از به  :های مناسبمرور و انتخاب مقاله  -گام سوم

مجموعه مقالات  در این راستا  است مشخص شود که آیا مقالات دریافتی با سؤال تحقیق مرتبط است یا خیر.  

چندین بار بر اساس عوامل مختلفی مانند عنوان، چکیده و  که شامل مقالات خارجی و داخلی بود.  منتخب  

ها مورد ارزیابی قرار گرفت. در هر مرحله از بازبینی، مقالاتی که دارای ارتباط کمتری بودند، از  محتوای آن

زمان  پرداخت و هم  مانده یمرحله محقق به مطالعه کامل اسناد باق  نیازاپس  ند.فرآیند فراترکیب حذف شد

شاخص برای دستیابی  10این برنامه از    .به ارزشیابی نهایی پرداخت1  بر اساس برنامه مهارت ارزیابی حیاتی

طرح :  3منطق روش،  :  2اهداف تحقیق،  1 :اند از  عبارت  هاشده است. این شاخص  به نتیجه مطلوب تشکیل

وتحلیل  دقت و تجزیه:  8ملاحظات اخلاقی،  :  7پذیری،  انعکاس:  6ها،آوری دادهجمع:  5گیری،  نمونه:  4تحقیق،  

در نهایت با در    .)Campbell et al.,2003(گذاری تحقیقارزش  :10ها وبیان واضح و روشن یافته:  9ها،  داده

جهت بررسی در مراحل بعدی  مقاله انگلیسی    50فارسی و  مقاله    27معیار های ورودی تعداد    نظر گرفتن 

مراحل انتخاب مقالات فراترکیب نمایش داده شده است. که درنهایت    3.در شکلروش فراترکیب یافت شد

 مقاله به طور کامل بررسی شدند. 77

با توجه به اینکه هدف از فراترکیب ایجاد تفسیری یکپارچه و   :اطلاعات از مقالاتاستخراج   -گام چهارم

ی نمودیم  بنددسته، لذا در این مرحله مفاهیم هر یک از کدها را در یک مفهوم مشابه  هاستافتهجدید از ی

مانده از مرحله قبل با توجه به سؤال منبع باقی 77در این مرحله  های تحقیق شکل گرفتند.تم جهی درنتکه 

در این مرحله بر اساس سؤال اصلی    شدهیآورهای جمع. دادهگرفتوتحلیل قرار  دقت مورد تجزیهتحقیق به

عنوان  به  2در جدول    شده استخراجشد. بخشی از نتیجه نهایی کدهای  بندی  کدگذاری و سپس طبقه  پژوهش

 نمونه آورده شده است. 

مانده از مرحله قبل با توجه به باقی  منابعدر این مرحله  :  های حاصل از مطالعاتتحلیل یافته  -گام پنجم 

در این مرحله بر اساس سؤال    شدهیآورهای جمع. دادهگرفت  وتحلیل قراردقت مورد تجزیهسؤال تحقیق به

استخراج کدها بر اساس روش کد گذاری زنده و سازه های    شد.  بندیاصلی تحقیق کدگذاری و سپس طبقه

مفاهیم نوظهور بر اساس کدگذاری زنده و مفاهیمی که ریشه    جامعه شناختی صورت گرفت. بر این اساس

به طور    های جامعه شناختی انجام گرفت.در ادبیات نظری یافت شد بر اساس کدگذاری به شیوه سازه  آن

 
1 Critical Appraisal Skills Program (CASP) 
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ها، با توجه به مبانی نظری و با توجه به اینکه فرایند کارآفرینی را تشخیص فرصت،  مثال در قسمت پیامد

برداری از فرصت تعریف نمودیم و همچنین در مقالات منتخب بسیاری همین تقسیم  ارزیابی فرصت و بهره

به طور    P2-P11-P84-P29-P46-P10-P23بندی ذکر شده، این مضامین شکل گرفت. به طور مثال در مقاله  

این جمله آمده    84به عنوان نمونه در مقاله خارجی شماره  مستقیم به این تقسیم بندی اشاره شده است.  

های کارآفرینانه می شود. یا در جای دیگر  برداری از فرصتاست: کلان داده سبب شناسایی، ارزیابی و بهره

اندازی کسب  را برای راه  هاایجاد و ارزیابی فرصتترویج ذهنیت داده محور می تواند  همین مقاله آمده است:  

 و کارهای جدید ارتقا دهد.  

در چرخه عمر کارآفرینی را مشخص می کند    GAIنقشهای متفاوت    29همچنین در مقاله خارجی شماره  

 برداری است. که شامل اکتشاف، توسعه و بهره

شماره   خارجی  مقاله  است:    46در  فرصت  AIآمده  خلق  و  کشف  فرصت)سبب  پویش  مرحله  های  در 

  AIدر مرحله توسعه فرصت)توسعه محصول بخشی از مرحله توسعه است(،    AIکارآفرینانه جدید می شود(، 

 برداری از فرصت)با فروش و مقیاس پذیری نقش حیاتی ایفا می کند(.  در مرحله بهره

-1توانایی تحول در تمام مراحل کارآفرینی را دارد:  AIآمده است:  10همچنین در مقاله خارجی شماره 

حداقل محصول پذیرفتنی(و...(  )MPVاندازی) طراحی سریع  مرحله راه-2اندازی)ایده پردازی و ...(  بل از راهق 

 ه و....(. عاندازی) رشد و توسپس از راه-3

مقاله خارجی شماره   در  مثال  به طور  است:    23یا  کار، شامل    AIآمده  و  ایجاد کسب  مراحل مختلف 

 برداری را دگرگون می کند. اکتشاف، توسعه و بهره

در مرحله بعدی فراوانی این کدها در متن مقالات محاسبه شد. ممکن است در یک مقاله چندین بار از  

عنوان فراوانی در آن  بنابراین تمامی تعداد بار تکرار این لغت در همان مقاله به؛  شده باشد  بردهنامیک کد  

 شد. محاسبهمقاله 

تحقیق در پژوهش های کیفی قواعد خاص خود را    سنجش پایایی  :کنترل و ارزیابی کیفیت -گام ششم 

شده است. در پژوهش کیفی منظور از اعتبار،    دارد. هدف از این مرحله سنجش میزان اعتبار مفاهیم استخراج

دفاع شامل  تصدیقمفاهیمی  باورپذیری،  بازتابپذیری،  حتی  و  نتایج پذیری  از  یتحق  پذیری  یکی  است.  ق 

پایایی کوهن است که در سال   پرکاربرد ضریب  با 1960شاخص های    توسط جاکوب کوهن معرفی شد. 

استفاده از این شاخص میزان توافق در مورد کد گذاری های انجام شده محاسبه می شود. در این پژوهش 

مفاهیم کنترل  هوش    جهت  حوزه  در  خبره  بازبین)فرد  یک  با  پژهشگر  نظرات  مقایسه  از  شده  استخراج 

و درنهایت کدهای استخراج شده و طبقه بندی شده در اختیار خبره    شد گرفته   ( بهرهو کارآفرینی  مصنوعی

است و هرچه این  1- تا 1+به طور کلی ضریب کاپا اندازه عددی بین   .به منظور سنجش پایایی قرار گرفت

و متناوب بین کد های دوکد گذار است و    نزدیکتر باشد نشان دهنده وجود توافق مستقیم   1+به    مقدار

وارونه است و هرچه به صفر    و     نزدیک باشد نشان دهنده وجود توافق معکوس1-همچنین هرچه این عدد به  

ضریب کاپا    نزدیک باشد نشان دهنده عدم توافق بین کد های دو کد گذار است در این بخش از پژوهش

ی محاسبه  به دست آمد که با توجه به توضیحات فوق این مقدار مورد پذیرش است. برا   0/80  برابر با  

 : توافق میان دو کدگذار از فرمول ضریب کاپا به صورت زیر استفاده می شود ضریب
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K =
p0 −  pe

1 − pe

 

p
 میزان توافق مشاهده شده بین دو ارزیاب=0

 𝑝𝑒=   میزان توافق مورد انتظار بر اساس شانس 
 

  : موافق Bکد گذار   : نا موافق Bکد گذار   جمع 

a+b b a   کد گذارA موافق : 

C+d d c   کد گذارA نا موافق : 

N b+d a+c  جمع 

 

p
0=

a+d
N

 

p
e=(

(a+b)(a+c)
N2 )+(

(c+d)(b+d)
N2 )

 

در این مرحله به منظور ارزیابی کیفیت، نتایج در اختیار یکی ازخبرگان قرار گرفت تا به وسیله شاخص  

توافق در    مورد ارزیابی قرار گیرد. همان طور که پیش از این گفته شد این شاخص نشان دهنده میزان  کاپا

  تحقیقات کیفی است. مقدار این شاخص معمولا عددی بین صفر و یک است که هرچه مقدار این کدگذاری

که ضریب کاپا برای این پژوهش  شاخص به یک نزدیکتر باشد، نشان دهنده توافق بیشتر بین کدگذاران است.  

    CASPهمچنین کنترل کیفیت تحقیق پیش از این از طریق روش   طبق محاسبات، به دست آمد.   0.80

 .نبودند حذف شده و وارد چرخه کد گذاری و تحلیل تم نشدند  مقالاتی که دارای کیفیت لازم و    نیز انجام شد 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 تعداد منابع یافت شده 
N=116.026 

 مقالات رد شده به دلیل عنوان 
N=115.794 

 تعداد مقالات برای بررسی چکیده 
N=232 

 تعداد مقالات رد شده از نظر چکیده 
N=53 

 تعداد مقالات برای بررسی محتوای کامل 
N=179 

 تعداد مقالات رد شده از نظر محتوا 
N=25 

 تعداد مقالات باقی مانده 
N=154 
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 مراحل انتخاب منابع  .3شکل

Figure 3. Source Selection Process 

 

 

 

 

 ها ها و یافتهتحلیل داده  .4

حاصل از مراحل   های در این مرحله از فراترکیب یافته:  گام هفتم : ارائه یافته ها و تدوین چارچوب نهایی

به سوال پژوهش و با استفاده از  با توجه   قبل به صورت یک مدل کیفی جدید ارائه می شود. در این مرحله

  از   چارچوب پس که این  کرد  نتایجی که به دست آمده می توان جدول یا چارچوبی برای ارائه نتایج طراحی

ترکیب    در این مرحله یافته های حاصل از فرا  .ارزیابی و سنجش روایی و پایایی ذکر شده قابل استناد است

 نتایج حاصل از پژوهش به صورت مدل پژوهش ارائه شده است. 4گردد. که در شکل شماره ارائه می  

داده در تمام  ها حاکی از آن است که هوش مصنوعی و کلانیافته:  های حاصل از روش فراترکیبیافته

نشان داده شده    2مراحل فرایند کارآفرینی تاثیر گذارند. نمونه ای از کدها و مفاهیم و مقوله ها در جدول  

. همچنین تعداد تکرار هر کد در هر مقاله  اندنشان داده شده  Fو مقالات فارسی با    Pاست. مقالات خارجی با  

ذکر شده است و در نهایت فراوانی آن کد در مجموع مقالات آورده شده است که نشان از اهمیت آن در  

به طور کامل آورده شده است و رفرنسهای آن    1مقالات منتخب فراترکیب در جدول    مقالات علمی است.

به طور خلاصه ذکر شده است و در پایان در قسمت منابع به طور کامل آورده شده است. به این ترتیب در  

زیاد  که مقوله  2جدول   تعداد  دلیل  به  منابع  آورده شده است در قسمت  و مفاهیم و کدهای پژوهش  ها 

 نشان داده شده است.   Fو فارسی با   Pمقالات، از ذکر رفرنس خودداری شده و مقالات خارجی به صورت 

 
 

 منابع رد شده دردسترس نبودن متن  
N=45 

 
 تعداد مقالات باقی مانده 

N=109 

 تعداد مقالات تکراری 
N=22 

 تعداد مقالات برای ارزیابی کیفیت 
N=87 

 تعداد مقالات رد شده از نظر کیفیت 
N=10 

 تعداد مقالات نهایی 
N=77 
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 مقالات منتخب فراترکیب  -1جدول
Table 1. Selected Articles for Meta-Synthesis 

P9: 

Fossen, et 

al, (2024) 

Prüfer, P8:    

J & Prüfer , 

(2020) 

P7: 

Bogachov et 

al, (2020) 

P5: 

Oluwadamilare 

Usman et al, 

(2024) 

P4: 

Upadhyay et 

al, (2022) 

P3: 

Chalmers, 

et al 

)1(202 

P2: 

Giuggioli 

& 

Pellegrini 

(2023) 

P1: 

Obschonka& 

Audretsch  

(2020) 

P23: 

Truong 

et al, 

(2023) 

 

P19: 

Mumi et 

al, (2025) 

 

P15: 

Shepherd & 

Majchrzak 

(2022) 

P14: 

Siddiqui et al, 

(2024) 

P13: 

Saura & 

Bužinskienė, 

(2025) 

P12: 

Boateng 

et al, 

(2024) 

 

P11: 

Uriarte et 

al, (2025) 

 

P10: 

Obschonka 

et al, (2025) 

P36: 

Al‑ 

Mamary , 

(2025) 

P33: 

Putri & 

Nurmalasari, 

(2024) 

P32: 

Ganuthula, 

(2025) 

 

P30: 

Meena et al, 

(2022) 

P29: 

Li et al, 

(2025) 

 

P28: 

Thottoli 

et al, 

(2025) 

P27: 

Esmer & 

Yüksel, 

(2024) 

P26: 

Roundy, 

(2022) 

P56: 

Anggono 

& 

Purnomo, 

(2024) 

P51: 

Omorede 

et al, (2025) 

 

P50: 

Grashof & 

Kopka, 

(2023) 

P49: 

Szafarski & 

Fischer, (2024) 

P46: 

Schiavone et 

al, (2023) 

P44: 

Rafique 

et al, 

(2024) 

 

P42: 

Lull et al, 

(2024) 

P39: 

 Kamalov

et al, (2025) 

 

P86: 

Veglio 

& 

Romanello, 

(2020) 

P84: 

Grimaldi 

at al, (2025) 

P75: 

Dale, 

(2025) 

P66: 

Albimani et 

al, (2025) 

P65: 

Thakur et 

al, (2025) 

P64: 

Kim et 

al, (2016) 

 

 

P61: 

Gupta 

et al, 

(2024) 

 

P60: 

Sedkaoui, 

(2018) 

P99: 

Zhu et al, 

(2021) 

P98: 

Chen et al, 

(2024) 

P97: 

Celbis 

)(2021 

P96: 

Schade &  

Schuhmacher 

(2023) 

P95: 

Robledo et 

al, (2023) 

P93: 

Ojong, 

(2025) 

P89: 

Climent 

et al, 

(2024) 

P87: 

Bickley et 

al, (2025) 

F7: 

ملایی و  

طاهری،  

(1397 ) 

F6: 

فرهودی و  

همکاران،  

(1400 ) 

F5: 

امینی و 

 همکاران، 

(1399 ) 

F4: 

کاظمی و صفری،  

(1402 ) 

F2: 

شفیعی،  

(1401 ) 

F1: 

بهرامی و  

همکاران،  

(1400 ) 

P110: 

Li et al, 
(2025) 

P109: 

Jabeur et al, 
(2022) 

F16: 

و   ی باران 

همکاران،  

(1404 ) 

 

F15: 

احمدی و  

همکاران،  

(1392 ) 

 

F13: 

نوروزی  

لارسری و  

چناری،  

(1403 ) 

 

F12: 

محمدی فر و  

 ( 1402خسروی، )

F11: 

مولایی و  

همکاران،  

(1403 ) 

 

F10: 

رحیمی  

کلور و  

اکبری،  

(1402 ) 

 

F9: 

نیلی  

احمد آبادی  

و  فیض  

 آبادی،

(1403( 

F8: 

 1403)( ، یبال

F24: 

منصوری، 

(1402 ) 

F23: 

کشاورز  

 ( 1400ترک، )

 

F22: 

 ذوالفقاری، 

(1401 ) 

F21: 

جهان فر و الهی  

 ( 1402خراسانی، )

 

F20: 

محمدی  

زنجیره و  

همکاران،  

(1403 ) 

F19: 

محمدی  

و همکاران،  

(1403 ) 

 

F18: 

مبینی  

دهکردی و 

همکاران،  

(1399 ) 

F17: 

علاف  

جعفری و  

همکاران،  

(1403 ) 

 

   F29: 

و   یخسرو

 ( 1402) ، ینادر

F28: 

کریم پور  

قمصری،  

(1402 ) 

 

F27: 

فاضل  

زاده،  

(1402 ) 

F26: 

زند زاده،  

(1401 ) 

F25: 

 ( 1397ابویی، )
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 منبع/رفرنس  فراوانی  ای از کدها نمونه  تم)مفهوم(  مقوله 
ی کاربرد 

شایندها
پی

A
I

 
و 

B
D

 
ی

در کارآفرین
 

ی
ل سازمان

عوام
 

 

های  بازساازی سااختارهای ساازمانی حول سایساتم

  - ایجاد فرهنگ ساازمانی حمایتی   -هوش مصانوعی

  - فرهناگ داده محور   -پاذیرش ذهنیات داده محور

داده اهرمی برای    -داده باه عنوان دارایی راهبردی

پارادایم    -کسااب و کارهای داده محور  -بقا و رشااد

ساابک    -داده محور به عنوان یک رویکرد مدیریتی

ده جهات گیری کاارآفرینااناه دا  -رهبری داده محور

ساایسااتم یکپارچه    -مساااله حاکمیت داده  -محور

دادهجاماع تاحالایاال  و  کااارگایاری    -هاااآوری  بااه 

عادم    -راهبردهاای هوش مصااانوعی در ساااازماان

درک و حماایات مادیریات    -مقااومات در برابر تغییر

 -تمرکز رهبران بر کلان داده  -ارشد

102 

مقاالاه    24این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:  
P87-P3- P11- P19-

P66- P33-P5-P84 -

P46-P42- 

P14-P89- P60- 

P64-P93 

 مقالات فارسی:
F4- F5- F8- F11- 

F12- F17- F25- 

F27-  F29  
 

ی
ل فناورانه و زیر ساخت

عوام
 

 

اهمیت زیر   -نیاز به دانش و مهارتهای تخصااصاای

ساااخت ها در اکوساایسااتم هوش مصاانوعی برای  

لازمه ترویج کارآفرینی مبتنی بر هوش    -کارآفرینی

تقویت سااواد    -مصاانوعی، آمادگی فناوری اساات

ضرورت پیاده   -هوش مصنوعی در میان کارآفرینان

لازماه ارزیاابی    -ساااازی زیر سااااخات داده محور

د منبع  دادهکیفیاات  کلان  تحلیاال  از  قباال    - اده، 

راهبردهای زیر ساااختی مدیریت، ذخیره سااازی و 

دساترسای به زیر سااختها از   -پردازش موثر داده ها

 -جمله اینترنت

46 

مقاالاه    20این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P87- P11- P19- P84- 

P5- P32- P39  P12- 

P14- P89- P109- 

P56- P60- 

P61- P64 – 

 مقالات فارسی:
F4- F5- F11-F27- 

F29-   
 

ی 
ی و قانون

ل نهاد
عوام

 

 

تاثیر هنجارهای اجتماعی، ساایاسااتها و تعصاابات  

شارایط  -تاثیرات فرهنگی-نژادی بر پذیرش فناوری

تعاامال باا    -اجتمااعی، سااایااسااای و اقتصاااادی

ایجاد قوانین  -تعامل با مراکز نوآوری-سایاساتگذاران

نظارت و تاثیر گذاری  -جدید برای هوش مصاانوعی

مصااانوعی هوش  حکمرانی  نحوه  سااارمااایااه  -بر 

نمی توان    -در هوش مصااانوعی گاذاریهاای دولتی  

ظهور هوش مصااانوعی را از زمیناه اجتمااعی جادا  

پیشااااینادهاای محیطی ماانناد ، ویژگیهاای    -کرد

تحول چاارچوبهاای    -اجتمااعی، جمعیتی و نگرش

قانونی و محیطهای اقتصااااد کلان مبتنی بر هوش  

 -اهمیت سیاستهای هوش مصنوعی -مصنوعی

 

 

86 

مقاالاه    30این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P87-P15- P2- P3- 

P11-P19-P65- P66-

P5- P30- P32- P28-

P42-P39- P36-P89-

P109- P8-P51- P56- 

P60- P61- P64- P93- 

P4- P10- P13-       

 مقالات فارسی: 
F4- F27- F29-  

 

 

 های فراترکیب( فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده)یافته. 2جدول 

Table 2. AI- and Big Data-Enabled Entrepreneurship Process (Meta-Synthesis Findings) 
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 منبع/رفرنس  فراوانی  ای از کدها نمونه  تم)مفهوم(  مقوله 

ی کاربرد
شها و محدودیتها

چال
A

I
 

و  
B

D
 

ی 
در کارافرین

 

ش
چال

ی و داده
ی فن

ها
ی 

ا
 

 

مصاارف منابع  -نیاز به قدرت محاسااباتی بیشااتر

و هزیناه-باالاتر هاای مرتبط باا آب و هوا)گرماایش 

نیاز  -دساترسای و قابلیت اطمینان برق-سارمایش(

مصارف برق  -امنیت ساایبری-به زیر سااختهای داده

پیچیاده پردازش  برای  ویژه  باه  داده  مراکز  - برای 

محدودیت  -ماهیت جعبه سااایاه هوش مصااانوعی

ساوگیری نتایج به دلیل -شافافیت و قابلیت تفسایر

های ورودی امکان وجود داده-های نا مناساابداده

درک چگونگی تصااامیم گیری هوش    -مغرضااااناه

- مصاانوعی برای انسااانها مشااکل و پیچیده اساات

:  GenAIچاالشاااهاای    -هااچاالش شااافاافیات داده

  - محتوای جعلی عمیق  -انتشااار اطلاعات نادرساات

نیاز به    -عدم دقت صاد درصاد در بازیابی اطلاعات

نیاز به احتیاط در تفساایر، دقت و    -نظارت انسااانی

 -اعتبار چت باتها
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مقاالاه    41این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P87-  P15  - P2  - P1  

P3-P11- P19- P65- 

P44- P33- P5  P32- 

P49-P29-P39- P26-

P36-P89- P95-P110-

P8-P51-P60-P61- 

P93-P4- P10- P13- 

P23-  

 مقالات فارسی:
 F1- F2- F8- F10- 

F11- F13- F17- F19- 

F25- F26- F27- 

F29-  
 

ش
چال

ی 
ی و حقوق

لاق
ی اخ

ها
 

 

پیامدهای اخلاقی غیر   -هاحریم خصاااوصااای داده

بینی پیش  داده   -قاااباال  ملاحظااات    -مااالکیاات 

مصاااناوعای  -اخالاقای هاوش  در  هاوش    -اخالاق 

هوش مصاانوعی نتایج را برای    -مصاانوعی اخلاقی

قیمات  نموناه باه  می کناد حتی  بهیناه  بزرگ  ای 

هوش مصااانوعی ممکن  -نادیده گرفتن افراد خاص

  - است به افزایش نرخ بیکاری و نابرابری منجر شود

هوش مصاانوعی تهدید    -افزایش نابرابریهای ثروت

اساتفاده    -ای با مهارت متوساط اساتمشااغل حرفه

از هوش مصااانوعی در آموزش عاالی بااعاث کااهش  

نیاز دانشاگاهها به اعضاای هیئت علمی می شاود که  

 -ممکن است منجر به بیکاری شود
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مقاالاه    40این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P87- P15- P2- P1- 

P3- P11- P19- P65- 

P44 – P33 -   P5 – 

P30- P32- P29- P42- 

P39- P14 – P26- 

P27- P36- P8-  

P51 – P56- P61- 

P98- P4- P10- P13-  

 مقالات فارسی:
F1- F2- F5- F7- F8- 

F10- F11- 
F13- F19- F26- F27- 

F29-  

 های فراترکیب( فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده)یافته. 2جدول 

Table 2. AI- and Big Data-Enabled Entrepreneurship Process (Meta-Synthesis Findings) 
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 منبع/رفرنس  فراوانی  ای از کدها نمونه  تم)مفهوم(  مقوله 

ت
ت و زیر ساخ

ی منابع، مهار
حدودیتها

م
هاای  هزیناه-محادودیتهاای مناابع انساااانی و مهاارتهاا 

در برابر  -قاابال توجهی دارد مقااومات ساااازماانهاا 

کمبود مناابع    -کمبود مربیاان مااهر  -فنااوری جادیاد

مصاااناوعای هاوش  بار  ماباتانای  آماوزش    - مااالای 

آپهاای فعاال هوش  محادودیتهاای مناابع اساااتاارت

های کلان و مصاانوعی مانند دسااترساای به داده

شاکاف مهارتی و کمبود    -محاسابات ابری قدرتمند

نیروی کار در نقشهای کلیدی مورد نیاز برای پیاده 

 -سازی سیستمهای پیچیده هوش مصنوعی
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مقاالاه    27این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P87- P2 – P1- P3 – 

P19- P65- P66- P5  

P30 -   P32-   P49- 

P39- P14- P50- 

P89- P60- P10-     

 مقالات فارسی:
F1- F2- F8- F10- 

F11- F13- F17- F25- 

F26- F29- 
 

ن داده 
لا

ی و ک
صنوع

ش م
ابعاد هو

 

ن داده 
لا

ی و ک
صنوع

ش م
ط با هو

ی مرتب
فناوریها

 

بلاک    -(IOTاینترنت اشایا)  -محاسابات کوانتومی

تماامی   -چین مصااانوعی در  هوش  کااربردهاای 

  – (AR)واقعیت افزوده  - 4.0فناوریهای صااانعت  

بالاکاچایان بالاوکای،    -   (Block chain)زناجایاره 

اینترنات اشااایاا از نظر داده هاا باه شااادت باا هوش  

  - داده کااوی  -کلان داده  -مصااانوعی ارتبااط دارد

محااساااباات    -هاای تحلیلیتکنیاک  -متن کااوی

نرم    -های پشااتیبان تصاامیمسااامانه  -شااناختی

-   ThingWorx(IOT)افااااازارهاااااای  

Midsphere-    واقعیات بر  مبتنی  افزارهاای  نرم 

  - برای پاایش داده  APIافزوده و واقعیات مجاازی و  

دیجیتااال داده  -دوقلوی  کلان  رایااانش    -تحلیاال 

 -ابری
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مقاالاه    30این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P15- P2- P11- P19- 

P84- P65 – 
P44 -P5- P32- P46 
P42- P12- P14- P27- 

P89- P110- P8- P51- 

P56- P86- P4- 

 مقالات فارسی:
F6- F7- F8- F12-  
F14- F22- F25- F28-  

F29- 

 های فراترکیب( فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده)یافته. 2جدول 

Table 2. AI- and Big Data-Enabled Entrepreneurship Process (Meta-Synthesis Findings) 
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 منبع/رفرنس  فراوانی  ای از کدها نمونه  تم)مفهوم(  مقوله 

ی 
صنوع

ش م
انواع هو

 

های خبره  سایساتم  -ماشاین لرنینگ و دی  لرنینگ

عمیق  - تقاابلی  -یاادگیری  یاادگیری    -یاادگیری 

نظاارت مااشاااین   -تحات    - تکنیکهاای یاادگیری 

 -الگوریتم جنگل تصادفی  -الگوریتم درخت تصمیم

وساااایال    -ربااتیاک  -هاای عصااابی عمیقشااابکاه

کاااماپایاوتاری  -خاودران زبااان    -بایانااایای  پاردازش 

  –   (Virtual Agent)عااملهاای مجاازی  -طبیعی

  - ها چت بات  -اتوماساایون  -شاابکه های عصاابی

هوش مصاانوعی    -منطق فازی  -ایعاملهای مکالمه

پایاتای  -ماولااد جای  هاوش    -(chatGPT)چاات 

 AIپلتفرمهای مبتنی بر    -مصاانوعی توضاایح پذیر

و   Google Trends    ، IBM Watsonمانند  

برای اعتباار   Open AIشااارکات    GPTمادلهاای  

  - تشاخیص تصاویر   -یده های کساب و کاراسانجی  

دسااتیارهای مجازی و ساایسااتمهای توصاایه گر  

 -NLPچت باتهای مبتنی بر    -هوشمند
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مقاالاه    57این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P87- P15 – P2 – P1- 

P3- P11- P19- P84- 

P65- P44 – P33-P5- 

P30- P28- P49-P29-

P46- P42-P39-P12- 

P26-P27-P36- P50- 
P89- P95- 
P109- P110- P8- 

P51- P61- 

P98- P7- P9- P10- 

P23- P96- P97- P99- 

 مقالات فارسی:
F2- F4- F6- F7- F8- 

F9- F10- F12- F13- 

F14- F15- F18- F19- 

F22-  

F24- F25- F28- F29-  

ن داده 
لا

ی ک
انواع داده و ویژگیها

 

های  داده  -هاحجم، سااارعت، تنوع و صاااحت داده

هاای سااااختاار یاافتاه، نیماه  داده  -بادون برچساااب

هوش مصانوعی   -سااختار یافته یا غیر سااختار یافته

های  آوری، پردازش و تحلیل دادهروشای برای جمع

غایار   -کالان هااای  داده  بازرگ  ماجاماوعااه  پاردازش 

سااختار یافته با اساتفاده از الگوریتم های پیچیده و 

  - داده رایگاان   -های داخلی و خارجیداده -تطبیقی

کلان داده حجم عظیمی از    -هاای چناد منبعیداده

  - داده های تاریخی  -داده های متنی  -هاسااتداده

داده   -داده های تولید شده توسط مصرف کنندگان

  - داده های متنی، تصااویری، صااوتی -های عددی

 -داده های ویدئوی

101 

مقاالاه    23این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P87- P15 – P1- P3  

P11- P84-  P5 – P46- 

P42- P110- 
P8- P51- P60- P98- 

P4-  
 مقالات فارسی:

 F5- F6- F7- F11- 

F12- F25- F26- F29-  
 

 

 های فراترکیب( فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده)یافته. 2جدول 

Table 2. AI- and Big Data-Enabled Entrepreneurship Process (Meta-Synthesis Findings) 
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 منبع/رفرنس  فراوانی  ای از کدها نمونه  تم)مفهوم(  مقوله 

ع داده
مناب

 

 

اجتمااعیشااابکاه   - هاای هوشااامنادتلفن  -هاای 

فضااای ابری مثلا    – IOTپلتفرمهای    -هاحسااگر

Midsphere –    داده هاای حااصااال از فنااوریهاای

رباااتایااک و  افازودنای  تاولایااد  مااانانااد   -ماخاتالاف 

واقعیت    -سایساتم های ابری  -CAMهای سایساتم

تراکنش هاای   -نظرات مصااارف کننادگاان  -افزوده

داده هاای    -سااااایر رد پااهاای دیجیتاال  -آنلاین

بلادرنگ از جمله وضاعیت ترافیک و شارایط آب و 

مجموعاه داده هاای عظیم شاااامال ادبیاات    -هوایی

باالینی و ویژگیهاای   علمی، داده هاای کاارآزماایی 

 -تجهیزاتداده های حسگرها و   -شیمیایی
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مقاالاه    17این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P11- P84- P65- P44- 

P5- P46- P110- P8- 

P60- P61- P64- P10-  

 مقالات فارسی:
F5-  F6- F11- F12-  
F29-  
 

 

 های فراترکیب( فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده)یافته. 2جدول 

Table 2. AI- and Big Data-Enabled Entrepreneurship Process (Meta-Synthesis Findings) 
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 منبع/رفرنس  فراوانی  ای از کدها نمونه  تم)مفهوم(  مقوله 

ی کاربرد 
پیامدها

A
I

 
و 

B
D

 
ی

در کارآفرین
 

ی
ی کارآفرین

صتها
ص فر

خی
ش

ت
 

 :بینشهای مبتنی بر داده  

داده هاای  -هاای جادیادفراهم کردن بینش تحلیال 

تحلیال حجم  -ارائاه قاابلیتهاای پیش بینی-سااانتی

 تحلیل های پیشرفته-عظیمی از داده ها

 : کشف و خلق فرصتهای کارآفرینانه

کشااف    -شااناسااایی فرصااتهای ساارمایه گذاری

افزایش بهره برداری از فرصاتهای  -فرصاتهای جدید

شاناساایی فرصاتهای کارآفرینی مبتنی بر    -موجود

AI 
 تولید ایده:

اساتفاده  -تقویت تولید ایده توساط هوش مصانوعی

کارآفرینان از هوش مصااانوعی برای توساااعه ایده  

هوش مصاانوعی برای  -های ساارمایه گذاری جدید

 -بهینه سازی انتخاب ایده ها

 تقویت نوآوری:

نوآوری برای  لازم  فنااوری  کردن  بر  -فراهم  تااثیر 

سااااازمااانی نوآوری  نوآوری  -فراینااد  - تحریااک 

 نوآوریهای جدید در کارآفرینی فناورانه

 :  مدلهای کسب و کار جدید

- تحریک نوآوری ساریع در ساطح مدل کساب و کار 

توساااعاه مادلهاای کساااب و کاار مبتنی بر هوش  

- بااز طراحی مادلهاای کساااب و کاار -مصااانوعی

 -آپهای مبتنی بر هوش مصنوعیاستارت

 :کشف الگوها و روندها

هوش مصاانوعی برای  -شااناسااایی روندهای بازار

شاناساایی روندهای بازار از طریق  -شاناساایی الگوها

 -داده کاوی

 :محصولات و خدمات جدید

توساااعه محصاااولات جدید با اساااتفاده از هوش  

امکاان معرفی محصاااولات یاا خادماات  -مصااانوعی

 جدید

 :  کاهش عدم اطمینان

کمک به اتخاذ  -پیش بینی در شارایط عدم قطعیت

پیش بینی های  -تصمیمات در شرایط عدم قطعیت

 آینده در شرایط عدم قطعیت زیاد

 

764 

مقاالاه     65این کادهاا در   

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P1-P2-P3-P4-P5-P7-

P8- P9-P10-P11- 

P12-P13- 

P14-P15- 

P19-P23-P26- 

P27-P29-P30-P32-

P33-P36-P39-P42 

P44-P46 -P49-P50 

P51-P56-P60- 

P64-P65-P66-P84-

P87-P89-P93-P95- 

P98-P109- P110- 

 مقالات فارسی:
F2-F4-F5-F6-F7-F8- 

F10-F11- 

F12-F13-F16-F17-

F18-F19-F20-F23- 

F24-F25-F26-F27-

F28-F29- 

 های فراترکیب( فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده)یافته. 2جدول 

Table 2. AI- and Big Data-Enabled Entrepreneurship Process (Meta-Synthesis Findings) 
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 منبع/رفرنس  فراوانی  ای از کدها نمونه  تم)مفهوم(  مقوله 

ی
ی کارآفرین

صتها
ی و توسعه فر

ارزیاب
 

 :بهبود تصمیم گیری

بهتر بهبود  -تصااامیم گیری گروهی-تصااامیماات 

امکان  -تصااامیم کارآفرینان درباره ظهور ساااازمان

 -استفاده از مدلهای پیچیده در فرایند تصمیگیری

 :ارزیابی جذابیت و امکان پذیری فرصت 

- ارزیاابی عادم اطمیناان توساااط تحلیال بیاگ دیتاا

تحلیل فازهای نامطمئن توساعه مدل کساب و کار  

اساااتفااده از راه حلهاای  -در اساااتاارت آپهاای اولیاه

 هوش مصنوعی برای ارزیابی ایده های استارتاپی

 :  هااعتبار سنجی ایده

تحلیال داده هاا می تواناد در اعتباار سااانجی مادل  

استفاده از هوش  -کسب و کار استارتاپها مفید باشد

- مصاانوعی برای اعتبار ساانجی مدل کسااب و کار 

آزمایش سااریع ایده های کسااب و کار با ابزارهای  

 هوش مصنوعی

 :تحلیل داده محور بازار

تحقیقاات  -پیش بینی داده هاای باازار آیناده انجاام 

کااارآفاریانااان بااازار  -بااازار  ماوفاقایاات  بایانای  پایاش 

 پیش بینی بازار-نوآوریهای محصول

 :شبیه سازی سناریوها

شاناساایی بهترین  -شابیه ساازی ساناریوهای مختلف

هوش مصاانوعی برای  -نوآوریها با شاابیه سااازی  

ساازی محیط واقعی برای کارآفرینی ضاروری  شابیه

 است

 :توسعه نمونه اولیه

برای تولیاد یاک   آزماایش و کشاااف روش جادیاد 

- تسااهیل توسااعه محصااولات و خدمات -محصااول

آزمایش فرضایات شارکتهای کارآفرینی با اطمینان  

طراحی ساریع   -بالا با اساتفاده از هوش مصانوعی

MVP)حداقل محصول پذیرفتنی(- 
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مقاالاه    55این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P1-P2-P3-P4-P5 -

P8- P10-P11-P12 

P13- P14-P15-P19 

P23-P26- P29-P30 

P32-P33- P36-P39 

P42-P44-P46- 

P51-P56-P60-P61- 

P64-P65 

-P66-P84-P87-P89-

P93-P95 

P98- P110 

 مقالات فارسی:
F2-F4 -F6 -F8- 

F10-F11-F12-F13-

F15-F16 -F20-F21- 

F25-F26-F27-F28-

F29 

 های فراترکیب( فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده)یافته. 2جدول 

Table 2. AI- and Big Data-Enabled Entrepreneurship Process (Meta-Synthesis Findings) 
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 منبع/رفرنس  فراوانی  ای از کدها نمونه  تم)مفهوم(  مقوله 

بهره
ت

ص
ی از فر

بردار
ی

ی کارآفرین
ها

 

 :تجاری سازی

تااثیرات  -کماک باه طراحی برنااماه هاا و اساااتراتژیهاا

- حیااتی هوش مصااانوعی در طراحی شااارکات هاا

 -کمک به طراحی سازمانی

 :مقیاس پذیری

پاذیری مقیااس  حیااتی هوش  -تساااهیال  تااثیر 

نقش هوش  -مصاانوعی بر مقیاس گذاری شاارکتها  

 مصنوعی در رشد سریع شرکتها

 :بهبود عملکرد

و کیفیات کاارایی  بهره-بهبود  بهیناه  -وریافزایش 

- کماک باه دساااتیاابی باه اهاداف -ساااازی فراینادهاا

کااهش هزیناه هاای  -دساااتیاابی باه نتاایج مطلوب

 سرمایه ای و عملیاتی

 :اتوماسیون

- پاسااخگویی خودکار به مشااتریان با رباتهای چت

طبقاه  -خودروهاای خودران-هاااتومااسااایون کاارخااناه

قاابلیتهاای  -بنادی ایمیلهاا بر اسااااس هرزنااماه و ...

 خودکارسازی وظایف روزمره-خودکارسازی

 :بازاریابی و فروش

کااربردهاای هوش مصااانوعی در بخش خادماات  

ایجااد پیاامهاای شاااخصااای تر دربااره  -مشاااتری

ارساال  -شاناساایی احسااساات مشاتریان-محصاولات

اساتفاده از  -اقلام به مشاتریان قبل از ثبت سافارش

 آواتارها برای تجربه خرید آنلاین

 :تامین مالی

شاناساایی تراکنشاهای مالی  -پیش بینی تقلب مالی

- بهبود امنیات ماالی-احراز هویات ماالی-ناا منظم

ماالی جمعی تاامین  نتاایج  بینی   crowd)پیش 

funding) توسط یادگیری عمیق- 

 :منابع انسانی

آزاد کردن مناابع انساااانی برای ابتکاارات بیشاااتر  

پرورش  -تصاامیم گیری در اسااتخدام-اسااتراتژیک

تاثیر مثبت تحلیل کلان داده -مهارتهای نیروی کار

 بر منابع انسانی

1023 

مقاالاه    61این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P1-P2-P3-P4-P5 -

P8- P9-P10-P11 

P12-P13-P14-P15- 

P19-P23- 

P26- P27-P28- 

P29-P30-P32-P33-

P36-P39-P42-P44-

P46- P50- P51-P56- 

P60- P64-P65- 

P66-P84-P86-P87-

P89-P93-P95- P110- 

 مقالات فارسی:
F2-F4-F5-F6-F7-F8- 

F10-F11- 

F12-F13-F16-F17-

F19-F20- F24-F25- 
F26- 

F27-F28-F29 

 های فراترکیب( فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده)یافته. 2جدول 

Table 2. AI- and Big Data-Enabled Entrepreneurship Process (Meta-Synthesis Findings) 
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 منبع/رفرنس  فراوانی  ای از کدها نمونه  تم)مفهوم(  مقوله 

ی
ش کارآفرین

ش و پژوه
آموز

 

  - کاربردهای هوش مصنوعی در بخش آموزش عالی

هاوش   بار  ماباتانای  ماجااازی  آماوزش  دساااتایاااران 

پژوهش در مورد    -آموزش کاارآفریناان -مصااانوعی

تساااهیال آموزش و یاادگیری از طریق    -کاارآفرینی

تجزیاه و تحلیال حاالات چهره دانش    -چات بااتهاا

کماک باه معلماان    -آموزان در کلاساااهاای مجاازی

شناسایی    -موزشای موثرتربرای توساعه راهبردهای آ

اسااتفاده از هوش مصاانوعی   -تقلب دانش آموزان

برای دساااتیااران تادریس ماانناد دانشاااگااه ایاالتی  

هوش    -جورجیااا بر  مبتنی  آموزشااای  خاادمااات 

مصاانوعی برای تجربه یادگیری برتر به کارآفرینان  

هوش مصااانوعی ابزاری قادرتمناد برای    -تاازه کاار

ه از  اسااتفاد  -اهداف آموزشاای و پژوهشاای اساات

واقعیت افزوده و هوش مصانوعی برای برای شابیه  

و تمرین   مطاالعاه  واقعی، جهات  محیط  سااااازی 

 -کارآفرینی ضروری است

120 

مقاالاه    24این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P15- P2 – P1- P3 – 

P11- P19- P44 - 
P28- P29- P42- P14- 

P27- P36-  
P95- P8- P51- P60- 

P98-  P7- P9- P75- 
 مقالات فارسی:

F9- F16- F19-  
  
 

ی پایدار
کارآفرین

 

فراهم کردن اهاداف    -کماک باه کاارآفرینی پاایادار

نوآوری و کاارآیی در کاارآفرینی    -کاارآفرینی پاایادار

توانمندی با هوش مصانوعی جهت پایداری    -پایدار

اساتفاده از هوش مصانوعی با هدف    -محیط زیسات

اساتفاده از هوش مصانوعی در ترویج    -توساعه پایدار

پاایادار بر    تااثیر ذهنیات داده محور  -کاارآفرینی 

هوش مصانوعی در بهینه ساازی مصارف   -پایداری

انرژی نقش اسااسای دارد که با اصاول کساب و کار  

باا توانمنادساااازی    AI  -پاایادار هم راساااتااسااات

اجتمااعی   پاایاداری  باه  کمتر برخوردار  گروههاای 

نوآوری ساازگار با محیط زیسات را   -کمک می کند

کلان داده منبعی برای توسااعه    -تسااهیل می کند

بهینه  -پایدار به ویژه در بسااتر کارآفرینی اجتماعی

ساازی شابکه های انرژی، کمک به مدلساازی آب و 

راهکارهای    -زبالههوا، شهرهای هوشمند و مدیریت 

 -انرژی پاک

52 

مقاالاه    12این کادهاا در  

 تکرار شده است:

 مقالات خارجی:
P87- P19- P84- P5- 

P32- P42 – 
P27- P89-  P61- 
P93- 

 مقالات فارسی:
F20- F22-  
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 مدل فرایند کارآفرینی توانمند شده با هوش مصنوعی و کلان داده : 4شکل 
 های فراترکیب( )برگرفته از یافته

Figure 4. AI- and Big Data-Enabled Entrepreneurship Process Model 

 (Derived from the Meta-Synthesis Findings) 

 

 و پیشنهادها گیری  نتیجه.  5

مقاله داخلی    27مقاله خارجی و    50مقاله که شامل    77  در این پژوهش به وسیله روش فراترکیب      

های فراترکیب ترسیم  بودند، مورد بررسی کامل قرار گرفتند. و نهایتا مدل مفهومی پژوهش بر اساس یافته

هایی  ها و مفاهیم و نمونهبه تفکیک تمام مقوله  2در جدول  نمایش داده شده است.    4شد، که در شکل شماره  

اند، آورده شده است. همچنین تعداد تکرار این کدها در هر مقاله  از کدها که در مقالات منتخب تکرار شده

و   زیرا موارد  باشند  بررسی می  در پژوهشهای مورد  آنها  اهمیت  نشان دهنده میزان  آورده شده است که 

مثالهای عملی و کاربردی آن مقوله به تعداد بیشتر و موارد بیشتر و در مقالات بیشتری اشاره شده است. بر  

 هاها و محدودیتچالش

 ای های فنی و دادهچالش-1

های اخلاقی و  چالش-2

 حقوقی 

های منابع،  محدودیت-3

 مهارت و   زیر ساخت 

 پیامدها

 های کارآفرینی تشخیص فرصت-1

های  ارزیابی و توسعه فرصت-2

 کارآفرینی

های  برداری از فرصتبهره-3

 کارآفرینی

 آموزش و پژوهش کارآفرینی -4

 کارآفرینی پایدار -5

 
   

 پیشایندها

 عوامل سازمانی -1

عوامل فناورانه و  -2

 زیرساختی 

 عوامل نهادی و قانونی -3

 پدیده اصلی 

کارآفرینی توانمند شده  

با هوش مصنوعی و کلان  

 داده

ابعاد هوش مصنوعی و کلان 

 داده 

فناوریهای مرتبط با هوش  -1

 مصنوعی و کلان داده 

 انواع هوش مصنوعی-2

انواع داده و ویژگیهای کلان  -3

 داده

 منابع داده-4
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به مقوله پیامدهای کاربرد هوش مصنوعی و کلان داده در   فراوانی مربوط  فراوانی ها، بیشترین  این  طبق 

های کارآفرینی از بیشترین فراوانی برداری از فرصتکارآفرینی می باشد  و در بین مفاهیم این مقوله بهره

ای از کدهای آن شامل: تجاری سازی، مقیاس پذیری، بهبود عملکرد، اتوماسیون،  برخوردار است. که نمونه

های کارآفرینی در رتبه دوم  باشند. مقوله تشخیص فرصتبازاریابی و فروش، تامین مالی و منابع انسانی می

بینش نمونه کدهای:  شامل  دارد که  قرار  فراوانی  فرصتبیشترین  و خلق  داده، کشف  بر  مبتنی  های  های 

نوآوری،   ایده، تقویت  تولید  الگوها و  روندها، محصولات و  کارآفرینانه،  مدلهای کسب و کار جدید، کشف 

های کارآفرینی در رتبه سوم فراوانی  خدمات جدید و کاهش عدم اطمینان، می باشند. ارزیابی و توسعه فرصت

ها،  قرار دارد. با نمونه کدهای: بهبود تصمیم گیری، ارزیابی جذابیت و امکان پذیری فرصت، اعتبار سنجی ایده

 تحلیل داده محور بازار، شبیه سازی سناریوها و توسعه نمونه اولیه، می باشد.  

  ات ی مند کردن ادباست که به نظام  ی امطالعه  ن ینخست  ن یا  ی بر اساس بررسیهای تیم پژوهش، نظر  لحاظ از  

ما چهار    اتیمند ادب مرور نظام  ژه،یو. بهپردازدیم   ی و کلان دادهو هوش مصنوع  ینی کارآفر  نهیموجود در زم

که شامل پیشایندهای کاربرد هوش مصنوعی و کلان داده در کارآفرینی،    دهدیمشخص را نشان م  یخوشه

ی و کلان  مثبت هوش مصنوع  ر یتأث  در قسمت پیامدها   که ها، ابعاد و پیامدها می باشد،  ها و محدودیتچالش

از منظر    ی نیبر کارآفر  داده ارزیابی و توسعه فرصترا  های کارآفرینی و  تشخیص فرصت های کارآفرینی، 

 .  سازدیبرجسته مکارآفرینی و کارآفرینی پایدار ، آموزش و پژوهش ی کارآفرینیهافرصتبرداری از  بهره 

 سوال پژوهش: ابعاد هوش مصنوعی و کلان داده چه می باشد؟

 فناوریهای مرتبط با هوش مصنوعی و کلان داده:  

با    توانندیاست که م   یک یزیف  ی هاگسترده و متصل از دستگاه  ی اشبکه  ایاش   نترنتیا  (: IoT)  ا یاش  نترنتیا

  د یتول  می عظ  یها داده  ینظارت شوند هوش مصنوع  ای تعامل و ارتباط برقرار کنند و از راه دور کنترل    گریکدی

شده به  حس  یهاداده  لابیس  .کندیم  لیتبد  دیمف   جی ها را پردازش کرده و به نتادستگاه  نیشده توسط ا

را    ینی از کارآفر  یدیکلان، نوع جد  یهاداده ی(، همراه با تکنولوژIoT) اءیاش  نترنتیتوسط ا  رفعالیصورت غ

تعامل انسان    ستم یس   کیافزوده    تیواقع   (:ARافزوده )  ت یبر حسگر. واقع  ی مبتن  ی نیکرده است: کارآفر  جاد یا

دقت    ی. هوش مصنوعکندیم  ب یترک  ی را در زمان واقع  یو مجاز   یواقع   یبعدسه  ی ایاست که اش  وتریو کامپ 

 .(Giuggioli & Pellegrini,2023) بخشدیمرتبط با آن را بهبود م فیو وظا ریپردازش تصاو  یداریو پا

 انواع هوش مصنوعی و کلان داده: 

عمیق یادگیری  و  ماشین  روش  عیسر  یهاشرفتیپ:    یادگیری  دامنه    ،یآمار  ینیماش   یریادگی  یهادر 

  ی هاکشف مولکول،  ی ابیآن شامل بازار  یتجار  یهارا گسترش داد.اکنون استفاده  یهوش مصنوع   یکاربردها

  ی ریادگیاز    ید یکل  ی ارمجموعهی: زقیعم   یری ادگی   است.  گرید  یهاحوزه  یار ی، ساخت خودرو و بسدیجد

است   (Deep Learning)  ق یعم  ی ریادگیحوزه، ظهور    نیدر ا ریتحولات اخ  ن یتراز مهم  یک ی است . ین یماش

  ی هااست و از شبکه گرفته الهام   ی انسان ی شناسستی از ز ق یعم ی ریادگیکرده است .  شرفت یکه به سرعت پ 

کاربردهای    .کند یاستفاده م   یمصنوع   یهااز نورون  ی مراتبسلسله  یهاهیلا   جادیا  یبرا  (DNNs)   قیعم   یعصب

  ای  یی شناسا  یبرا  بوکسیکه ف  یوتریکامپ  یینایاند، از بکردهیادگیری عمیق اکنون در زندگی روزمره نفوذ  



  184 (و همکارانخسروی ...............)ه با شد طراحی مدل کارآفرینی توانمند 

 

 

 

 

  ی الکسا  یصوت  ی ارهای که در دست  ی عیگرفته تا پردازش زبان طب   کند، یدوستان استفاده م   " 1ی گذاربرچسب"

 (Chalmers, et al,2021) ..شودیبه کار گرفته م 2اپل  ی ریس ا یآمازون 

توجهی توانند منافع قابلوکارهای کوچک میکارآفرینان و صاحبان کسب  (GenAI) -هوش مصنوعی مولد-

بازار در مرحله راه  .کسب کنند GenAI از مزایای چندبعدی برای تحلیل  آنجا که کارآفرینان  اندازی و  از 

های  مدل وکار ناگزیر به استفاده مؤثر از اطلاعات هستندپذیری عملیات کسبهمچنین در فرایند مقیاس

های  گیری استارتاپتوانند مسیر را برای شکلهای سفارشی میGenAI رشدبهزبانی بزرگ و اکوسیستم رو

 (Li et al,2025)ای از صنایع هموار سازند. نوآورانه در طیف گسترده

 چیست؟   پیامدهای کاربرد هوش مصنوعی و کلان داده در کارآفرینیسوال پژوهش:  

 های کارآفرینی:  تشخیص فرصت

استفاده    کارآفرینان  مقاصد مختلف  یبرا  یابه طور گسترده  یهوش مصنوع  مدلهای کسب و کار جدید:

به عنوان  آپهای مختلف  در استارت.  افتیگسترش خواهد    ی هوش مصنوع  شرفتی اهداف با پ  نیو ا  شودیم

  باتریز  هایافراد در سلف   شودیکه باعث م   دهدیارائه م  لیموبا  شنی کی اپل  ک ی استارتاپ(    ک ی)  Meituمثال،  

  یآورتا با استفاده از اطلاعات جمع  کندیها کمک م( به شرکتگریاستارتاپ د  ک ی)  Dataminrبه نظر برسند؛  

و بازار بورس اتخاذ    یابی بازار  نهیدر زم   یبهتر  ماتی تصم  ،یاجتماع   یهاو شبکه  نترنتیشده از نظارت بر ا

  یگذار کاربران و هدف  ت یشخص  ی ابیارز  یبرا  بوکسیف   یهاکه از داده  Cambridge Analyticaکنند؛ و  

 (Shepherd & Majchrzak,2022) .ها استفاده کردبه آن یاس یس  یهاامیپ

هوش مصنوعی می تواند به کارآفرینان در جستجوی اطلاعات و تولید ایده کمک کند به طور  تولید ایده:  

  یفن   یهاحلراه  یجستجو  یبرا  یمصنوعاز هوش    یمتمرکز بر علم و فناور   یهااز استارتاپ  ی بخش  مثال،

  ده ی چیپ یدر کشف ساختارها یبه خوب قیعم  یریادگی"می کنند. استفاده  ی ب یترک دهیچیمسائل پ  ان یدر م

 "وکار و دولت کاربرد دارد.علم، کسب  یهااز حوزه  یاری در بس  نیو بنابرا  کندیبا ابعاد بالا عمل م   یهادر داده

 ارزیابی و توسعه فرصت: 

واقع    د ی ها مف استارتاپ  فیوظا   نیتراز مهم  ی کی در    توانند یها مدادهارزیابی جذابیت و امکان پذیری فرصت:  

اعتبارسنج آنمدل کسب  ی شوند:  تصم   یبانی پشت  ستم ی س  کیها.  وکار  ترک  ماتیاز  هوش    تواند یم   یبی با 

  کا، مثال شر   ی)برا  نفعانی با ذ  یتعاملات اجتماع   ب یترک  قیوکار را از طرمدل کسب  یج یتدر  یاعتبارسنج 

  ه یاول  یهاوکار در استارتاپنامطمئن توسعه مدل کسب  یفازها   لی( و تحلانیمشاوران و مشتر  گذاران، هیسرما

 (Giuggioli & Pellegrini,2023) .انجام دهد

 برداری از فرصت: بهره

کانال  3ی جمع   یمال   نیتأم  تامین مالی: برا  ی به  برا  یآورجمع  یبرا  نانی کارآفر  یمهم    ی هاپروژه  یبودجه 

  ن یتأم  یهاپروژه  ه یسرما  یآورجمع  جی نتا  ین ی بشیپ  ل یپتانس  قیعم   یریادگی شده است.    ل یتبد  ی استارتاپ

  ن یتأم  یهاو پلتفرم  گذارانهیسرما  گذاران، انیبن  یبرا  یمهم   راتیامر تأث  نیدارد که ا  شیرا از پ   یجمع   ی مال

 
1 tag 
2Amazon’s Alexa or Apple’s Siri voice assistants   
3 crowdfunding 
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  پروژه   یمال   تی بهبود نرخ موفق   ، یجمع  یمال   ن یتأم  یهاپلتفرم  یدارد. برا  یر یگمی از نظر تصم  یجمع   ی مال

 .  (Giuggioli & Pellegrini,2023) . .آن دارد یبر سودآور ی ادیز ریتأث

و فروش:   تحل  ن یهمچن  نیماش  یریادگی  یها تمیالگور  بازایابی  مف   ل یدر  فروش  تلاش    د یحجم  هستند، 

  ها متیق  ورددر م  ییهاهیتوص  ا یکرده    یی را شناسا  شوندیم   یداریخر  شتریکه ب  ی محصولات احتمال  کنند یم

  یهااز فروش  ی تراکنش   یهابه داده  توانندیم  نیماش   ی ریادگی  ی نی بشیپ  یها ک ی ارائه دهند. در واقع، تکن

در هنگام    هاافتهی  ن یکنند. ا  ی نیبشی موجود را پ  ا ی  د یاعمال شوند تا حجم فروش محصولات جد  ی خیتار

همچنان    یگروه مشتر  ین یبشیپ.  هستند  دیمف   دی محصولات جد  ی و معرف   یم ی کردن محصولات قد  متوقف

  یریادگی  یهاتمیامر منجر به استفاده از الگور  نی. ارودیبزرگ به شمار م  ی چالش   نانیکارآفر  یتمام  یبرا

پ   ی مشتر  یهاگروه  ی بندخوشه  یبرا  نیماش فرا  شودیم   انیمشتر  یتقاضا  ین یبشیو  به    ی ندهایکه 

 .(Giuggioli & Pellegrini,2023) کندیمحصولات کمک م  د یدر خصوص تول یریگ میتصم

کارآفرینی:   از  آموزش  مصنوع  تیواقعاستفاده  هوش  و  و    یواقع   طی مح   ک ی   یساز هیشب  یبرا  یافزوده 

که    یی هادر دانشگاه  ان یدانشجو   .   کند یفراهم م   ی ن یکارآفر  ن یمطالعه و تمر  یمحورتر براجامعه  ی کردیرو

بنابرا  ین یکارآفر  یهاتیفعال   یریادگی به    یشتری ب  لیتما  دهند، یارائه م   یآموزش هوش مصنوع  ن،یدارند. 

مصنوع کل  یهوش  تقو  یدی نقش  ا  ین یکارآفر  ی هاتیفعال  تیدر  دانشگاه  سطح  آموزش  .  کندیم  فا ی در 

  یضرور  ندهیآ  نان یبهتر کارآفر  یسازآماده  یبرا  ین یکلان در کارآفر  یهاو داده  یهوش مصنوع  ی هاک ی تکن

 .است

منعکس شده و با توسعه علم داده   زیپژوهش ن ی ایدندر   ،ی تحول در سطح اقتصاد ن یاپژوهش کارآفرینی:  

مشخص    ترشی که پ  ییکشف ساختارها  یبرا  ی تم یالگور  ی هااز مدل  دیجد  ی هاک ی . تکنشودیم  ی بانی پشت

 ی را برا   (real-time)امکان استفاده از منابع داده بلادرنگ    نیها همچن روش  ن ی. اکنندیاند، استفاده م نشده

  ی نیکارآفر  یهادقت و ارزش پژوهش  جه، ی. در نت کنندیممکن نبود، فراهم م  نی از ا  ش یکه پ  یی هالیانجام تحل 

م بهبود  کارآفر  ژه،یوبه.  بخشندیرا  شاخه  تواندیم  ی نیپژوهش  مصنوع  یااز  هوش  مطالعات  نام    یاز  به 

و    افته یساختارن  ده، یچ یحل مسائل پ  یاست و برا  محور یطراح  ی اکه حوزه  رد،یبگ  اد ی  ک« ی ژنت  تم ی»الگور

 .(Giuggioli & Pellegrini,2023) .کندیم  جادیا ییهاحلراه ی لیرتحلیغ

به روش  نیا  یهاتیاز محدود  یکی   های پژوهش:محدودیت   کی ستماتیحذف در طول مرور س  یهامقاله 

ممکن است مقالات مرتبطی ناخواسته حذف شده باشند. یکی دیگر از محدودیتهای این    . گرددیبازم  ات یادب

پژوهش به ماهیت بسیار رو به رشد و متحول شونده فناوریهای هوش مصنوعی و کلان داده باز می گردد. از  

در مورد    ح یو توض  ی نیبشیهرگونه پها متحول شوند.  این جهت ممکن است در بازه زمانی کوتاهی این یافته
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به  ندهیآ  یوهایسنار است  حوزه  عیسر  شرفتیپ   لیدلممکن  مصنوع  یهادر  داده  یهوش  و    یها و  کلان، 

 . شود یم یسرعت قدبه ، یواقع  ی ایدن یآن برا ین یبشیپرقابلی گسترده اما غ  وهبالق  یامدهایپ

م   از   پیشنهادهای پژوهش: ا  شودیپژوهشگران دعوت  اساس  بر  پ   و  قیتحق   نیکه  به    ،یشنهادیچارچوب 

 بپردازند. ین یبر کارآفر یهوش مصنوع نده یآ راتیتأث نی و همچن  دیمطالعات جد  لیتحل

هوش مصنوعی  و  کننده  بینی  پیشهوش مصنوعی  ) AI های زیر را با استفاده ازتوانند حوزهپژوهشگران می

 :( مطالعه کنندمولد

 تواند بر تصمیمات کارآفرینان تأثیر بگذارد؟ چگونه میهوش مصنوعی 

AI دهد؟ چگونه عدم قطعیت در تناسب محصول و بازار را کاهش می 

سازمانی،  فرد، نهاد و    یچ از ه  الی کمک م  ارائه مطالب و نگارش این مقاله هیچ گونه  یبرا  :تعارض منافع

خاص نخواهد بود.   یاین مقاله به نفع یا ضارر ساازمان یا فرد  ی و نتایج و دساتاوردها  دریافت نشده است

  یچمتخصص بوده است و نویسندگان ه  یول  طرفی ب  یعنوان شاهد  پژوهش به  این   حضاور نویساندگان در

 . ندارند یگونه تعارض منافع 
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